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ค ำน ำ 
 

โครงการน้ีได้น้อมน าแนวพระราชด าริหลักการทรงงานของพระบาทสมเด็จพระบรมชน
กาธิเบศร มหาภูมิพล อดุลยเดชมหาราช บรมนาถบพิตร มาเป็นแนวทางในการด าเนินงานเรื่องการ
พึ่งพาตนเอง (Self-Reliance) ท่ีพระองค์พระราชทานไว้ ความว่า 

 

“...การช่วยเหลือสนับสนุนประชาชนในการประกอบอาชีพและตั้งตัวให้มีความพอกิน
พอใช้ก่อนอื่นเป็นสิ่งส าคัญยิ่งยวด เพราะผู้มีอาชีพ และฐานเพียงพอที่จะพึ่งพาตนเองได้ ย่อม
สามารถสร้างความเจริญในระดับสูงขั้นต่อไป...” 

 

พระบรมราโชวาทในพิธพีระราชทานปริญญาบัตรของมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์    
ณ หอประชุมมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ วันศุกร์ที่ 19 กรกฎาคม พ.ศ. 2517 

 

คู่มือน้ีเป็นส่วนหน่ึงของโครงการเพิ่มมูลค่าผ้ามัดหมี่ทอมือของกลุ่มทอผ้าต าบลสายตะกู 
ชายแดนไทยกัมพูชาเพื่อพึ่งพาตนเองซ่ึงรับทุนอุดหนุนการท ากิจกรรมส่งเสริมและสนับสนุนการวิจัย
ในโครงการจัดการความรู้การวิจัย และถ่ายทอดเพ่ือการใช้ประโยชน์ (การพัฒนาชุมชนพึ่งตนเองตาม
แนวทางพระราชด าริ) ประจ าปี 2565 จากส านักงานการวิจัยแห่งชาติ (วช.) ได้ด าเนินการส าเร็จ
ลุล่วงด้วยดี  ผู้เขียนขอขอบพระคุณผู้ทรงคุณวุฒิของส านักงานการวิจัยแห่งชาติ (วช.) ในการให้
ค าแนะน าท่ีเป็นประโยชน์ยิ่งต่อการด าเนินโครงการรวมถึงบุคลากรของกองประเมินผลและจัดการ
ความรู้การวิจัย ส านักงานการวิจัยแห่งชาติ (วช.) ในการอ านวยความสะดวกประสานงานการ
ด าเนินการโครงการด้วยดี และขอบพระคุณกลุ่มผู้ผลิตผ้าทอพื้นบ้านต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด 
จังหวัดบุรีรัมย์ทุกกลุ่ม ในการให้ความอนุเคราะห์ร่วมด าเนินกิจกรรมตลอดโครงการ รวมถึงองค์การ
บริหารส่วนต าบลสายตะกู ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดบุรีรัมย์ในความอนุเคราะห์ให้ค าแนะน าและ
ร่วมกิจกรรมกับโครงการด้วยดี 

ผู้เขียนหวังเป็นอย่างยิ่งว่า คู่มือการเพิ่มมูลค่าผ้ามัดหมี่ทอมือฉบับน้ีจะอ านวยประโยชน์แก่
แรงงานนอกภาคเกษตรท่ีเป็นกลุ่มทอผ้าท่ีมีพ้ืนฐานด้านการผลิต แต่ต้องการความรู้ด้านการออกแบบ
ลายมัดหมี่ หรือผู้สนใจศึกษา ค้นคว้า และออกแบบ เพื่อน าไปต่อยอดภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมมัดหมี่ สร้างอาชีพ สร้างรายได้ให้กับกลุ่มผู้ผลิตสู่การพึ่งพาตนเองพร้อมกับการสืบ
สาน รักษา และต่อยอดงานหัตถกรรมผ้ามัดหมี่ทอมือให้ด ารงคงอยู่เป็นมรดกของชาติสืบไป 

 
                                                       รองศาสตราจารย์สมบัติ  ประจญศานต์ 
                                                                                2566 
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1. ควำมน ำ 
 
ในจังหวัดบุรีรัมย์เป็นจังหวัดที่มีภูมิปัญญาการปลูกหม่อนเลี้ยงไหม ผลิตเป็น

ผ้าทอมือที่มีคุณภาพมีชื่อเสียงเป็นที่รู้จักดีในประเทศ มีกลุ่มแรงงานนอกภาคเกษตร
เป็นผู้ผลิตในจังหวัดมากกว่า 100 กลุ่ม รวมถึงในพื้นที่ชนบทชายแดนไทยกัมพูชาคือ
ต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด  ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพท านา ท าไร่มันส าปะหลัง 
สวนยางพารา และมีแรงงานนอกภาคเกษตรประกอบอาชีพเสริม เพื่อผลิตผ้าทอมือ แต่
ยังขาดการส่งเสริมอย่างมีประสิทธิภาพ ผลิตลวดลายเดิมและย้อมสีเคมี ยังไม่ได้รับ
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ขาดการวิเคราะห์ต้นทุนการผลิตมีปัญหาเร่ืองตลาด
จ าหน่ายสินค้าท าให้ไม่สามารถพึ่งพาตนเองได้เท่าทีค่วร จึงมีความจ าเป็นเร่งด่วนในการ
ถ่ายทอดองค์ความรู้  

ผู้วิจัยจึงน าน้อมน าแนวพระราชด าริหลักการทรงงานของในหลวงรัชกาลที่ 9 
หรือพระบาทสมเด็จพระบรมชนกาธิเบศร มหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช บรมนาถ
บพิตร เร่ืองการพึ่งพาตนเอง (Self-Reliance) ที่พระราชทานไว้ ความว่า 

 
“...การช่วยเหลือสนับสนุนประชาชนในการประกอบอาชีพและตั้งตัวให้มี

ความพอกินพอใช้ก่อนอื่นเป็นสิ่งส าคัญยิ่งยวด เพราะผู้มีอาชีพ และฐานเพียง
พอที่จะพึ่งพาตนเองได้ ย่อมสามารถสร้างความเจริญในระดับสูงขั้นต่อไป...” 

 
พระบรมราโชวาทในพิธีพระราชทานปริญญาบัตรของมหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์    
ณ หอประชุมมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ วันศุกร์ที่ 19 กรกฎาคม พ.ศ. 2517 

 
ผู้เขียนได้สกัดองค์ความรู้จากโครงการวิจัยออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ลายเครื่อง

แขวนไทยดอกไม้สด (สมบัติ ประจญศานต์. 2561ข) และโครงการวิจัยปฏิบัติการแบบ
มีส่วนร่วมเพื่อพัฒนามาตรฐานคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชน  กรณีศึกษา: ผลิตภัณฑ์ผ้าไหม
ของเครือข่ายกลุ่มผู้ผลิตภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (สมบัติ ประจญศานต์. 2546)  ที่
ได้รับการสนับสนุนจากส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม  กระทรวง
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อุตสาหกรรม ท าให้ได้องค์ความรู้เทคนิคการออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ลายเครื่องแขวน
ไทยดอกไม้สดซึ่งมีภาพความเป็นไทยสูง และองค์ความรู้ด้านการย้อมไหมด้วยสี
ธรรมชาติท าให้ผ้าไหมมัดหมี่ทอมือที่ได้เกิดความหลากหลายของสี ให้ตอบสนองความ
ต้องการที่หลากหลายของลูกค้าที่ใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อมได้ ซึ่งมีการทดสอบตลาดจาก
งานวิจัยแล้วพบว่า กลุ่มผู้บริโภคมีความชื่นชอบในระดับสูงมาก  จึงเห็นควรถ่ายทอด
การออกแบบผ้าไหมพันคอ หรือผ้าคลุมไหล่ด้วยเทคนิคมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทย
ดอกไม้สดและย้อมสีธรรมชาติแก่กลุ่มทอผ้า เพื่อสร้างเสน่ห์ให้เกิดกับผ้าไหมมัดหมี่ 
พัฒนาเข้าสู่การได้รับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน แปรรูปผลิตภัณฑ์และเพิ่มช่องทาง
การตลาดออนไลน์ ซึ่งเป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าและพัฒนาทักษะให้กับคน สร้าง
รายได้ สร้างอาชีพให้กับแรงงานนอกภาคเกษตรกรรมได้อย่างเป็นรูปธรรม  

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 1 การผลิตผ้าไหมมดัหมี่ทอมือในต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด จังหวัดบุรรีัมย ์
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2. มัดหมี่ เทคนคิกำรสร้ำงลวดลำยให้ผ้ำทอมือ 
 
มัดหม่ี (Mudmee, Ikat)  เป็นเทคนิคการสร้างลวดลายให้เกิดขึ้นกับ

เส้นด้ายพุ่ง หรือเส้นด้ายยืน หรือทั้งเส้นด้ายพุ่งและเส้นด้ายยืน โดยที่มีการค้นหมี่
เพ่ือทบเส้นด้ายและแยกเส้นด้ายเป็นกลุ่ม ๆ เรียกว่า “ล า” ตามการซ้ าของลาย 
จากนั้นท าการมัดด้วยเชือกในต าแหน่งสีของลายเป็นเปลาะเพ่ือกันสีที่จะท าการ
ย้อมไม่ให้ซึมเข้าไปในเส้นด้ายที่มัดเชือกไว้  โดยมัดเก็บในต าแหน่งสีของลายที่
ย้อมได้ในแต่ละครั้ง  ทีละสี ๆ จนได้สีสันของด้ายในต าแหน่งของลายทั้งหมดผืน 
จากนั้น จึงน าเส้นด้ายนั้นไปทอให้เป็นผืนผ้า โดยจัดเรียงลายมัดหมี่ในเส้นด้ายให้
ตรงต าแหน่งของลาย จึงจะได้ผ้ามัดหมี่ที่ประณีตสวยงาม  

 

 
ภาพท่ี 2 ผ้าไหมมดัหมี่ ต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด จังหวัดบรุีรัมย์ทีม่ีอยู่เดมิ 
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3. แนวทำงกำรเพ่ิมมูลคำ่ผ้ำไหมมัดหมีท่อมือ 
 

กรมพัฒนาธุรกิจการค้า (DBD) กระทรวงพาณิชย์ (2559 : 11) เสนอ
กรอบการพัฒนามูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและบริการ ดังสมการ 

 Benefit   -   Cost   =  Value 
Benefit เป็นการขยายรูปร่างหน้าตา หรืออรรถประโยชน์  สามารถ

สร้างได้ โดยการคิดใหม่, ปรับปรุง หรือพัฒนาจากท่ีมีอยู่ 
Cost  เป็นการลดค่าใช้จ่ายได้ โดยการบริหารความเสี่ยงและก าจัดสิ่งไม่

จ าเป็นออก 
Value เป็นส่วนต่างระหว่างสิ่งที่ลูกค้าจะได้รับกับสิ่งที่ลูกค้าจ่ายไป ซึ่ง

สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมได้ด้วยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ตอบโจทย์ หรือลดค่าใช้จ่าย
ในส่วนที่ไม่จ าเป็นให้แก่ลูกค้า 

กรมพัฒนาธุรกิจการค้า (DBD) กระทรวงพาณิชย์ (2559 : 7-8) เสนอ
แนวทางในการพัฒนามูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและบริการ สามารถท าได้ด้วยวิธีการ
หลัก 2 วิธี คือ  

1. วิธีกำรพัฒนำต่อยอดหรือสร้ำงผลิตภัณฑ์ใหม่ การขยายธุรกิจด้วย
ผลิตภัณฑ์ โดยการพัฒนาต่อยอดสินค้าหรือบริการที่มีอยู่ในปัจจุบันให้มีมูลค่าที่
เพ่ิมสูงมากยิ่งขึ้น อาจเป็นการพัฒนารูปลักษณ์หน้าตา คุณประโยชน์ หรือแม้แต่
การท าโปรโมชั่นควบคู่กับการขาย หรือโดยการสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ด้วยการใช้
นวัตกรรม เทคโนโลยี หรือปัจจัยต่าง ๆ ในการพัฒนาและสร้างสรรค์สินค้าหรือ
บริการใหม่ให้กับกลุ่มลูกค้าที่มีอยู่ในตลาด 

2. วิธีกำรขยำยตลำดหรือกำรหำกลุ่มลูกค้ำใหม่ การขยายธุรกิจด้วย
การหาตลาดหรือกลุ่มลูกค้าใหม่ โดยการสร้างความต้องการ หรือเสนอขายสินค้า
และบริการที่มีอยู่ในปัจจุบัน ให้กับกลุ่มลูกค้ารายใหม่ ๆ ที่ไม่ใช่กลุ่มเป้าหมายใน
ปัจจุบัน โดยไม่จ ากัดว่าต้องเป็นกลุ่มลูกค้าที่มีความใกล้เคียงกับกลุ่มเดิม ซึ่ง
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อาจจะเป็นตลาดใหม่ในประเทศหรือขยายไปสู่ต่างประเทศ จากวิธีการทั้ง 2 วิธี 
สามารถสรุปเป็นกลยุทธ์ในกำรขยำยธุรกิจได้ผ่ำนเครื่องมือ Ansoff’s Matrix 
หรือ Product/Market Expansion Grid (ดังภาพที่ 3) ซึ่งถูกคิดค้นโดย Mr. 
Harry Igor Ansoff นักพัฒนากลยุทธ์ชาวอเมริกัน -รัสเซียชื่อดัง ซึ่งเครื่องมือ
ดังกล่าวได้สรุปแนวทางการวางกลยุทธ์การตลาดจากการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์และ
ตลาด ในมุมมองของตาราง Matrix ที่สะท้อนให้เห็นถึงกลยุทธ์ 4 ประเภท ในการ
ขยายธุรกิจ ดังนี้ 

 
 ผลิตภัณฑ์เดิม ผลิตภัณฑ์ใหม่ 

ตล
ำด

เด
ิม 

A  กลยุทธ์กำรเจำะตลำด 
Market Penetration 
 

B ก ล ยุ ท ธ์ ก ำ ร พั ฒ น ำ
ผลิตภัณฑ์ 
Product Development 
 

ตล
ำด

ให
ม่ C กลยุทธ์กำรขยำยตลำด  

Market Development 
D กลยุทธ์กำรสร้ำงธุรกิจใหม่ 
Diversification 
 

 
ภาพที่ 3 เครื่องมือ Ansoff’s Matrix ส าหรับคิดกลยุทธ์ในการขยายธุรกิจ 

 
A กลยุทธ์กำรเจำะตลำด ผลิตภัณฑ์ เดิม x ตลำดเดิม (Market 

Penetration) การกระตุ้นยอดขายสินค้า หรือบริการเดิมกับลูกค้าปัจจุบัน เพ่ือ
ดึงดูดให้ลูกค้ากลุ่มเดิมให้ซื้อสินค้าหรือบริการเพ่ิม หรือซื้อในปริมาณที่มากขึ้น 
หรือซื้อถี่มากยิ่งขึ้น โดยใช้เทคนิควิธีทางการตลาดเพ่ือสื่อสารให้ลูกค้ารู้จักสินค้า
หรือบริการมากขึ้น หรืออาจออกแบบโปรโมชั่น เช่น ลด แลก แจก แถม เพ่ือ



การเพิ่มมูลค่าผ้ามัดหมี่ทอมือของกลุ่มทอผ้าต าบลสายตะกู ชายแดนไทยกัมพูชาเพื่อพึ่งพาตนเอง   : รศ.สมบัติ ประจญศานต์ 
 

9 
 

กระตุ้นยอดขายหรือบริการต่าง ๆ ที่ช่วยสนับสนุนให้เกิดการใช้สินค้าหรือบริการ
เพ่ิมข้ึน 

B กลยุทธ์กำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ใหม่ x ตลำดเดิม (Product 
Development) การสร้างสรรค์สินค้าหรือบริการใหม่มาขายเพ่ือตอบสนอง 
หรือเติมเต็มความต้องการให้กับกลุ่มลูกค้าเดิม ไม่ว่าจะเป็นการพัฒนาสินค้าเดิม 
ออกเป็นสินค้ารุ่นใหม่ที่ลูกค้าน่าจะชื่นชอบ หรือการพัฒนาสินค้าหรือบริการใหม่ที่
เกี่ยวเนื่องกับสินค้าหรือบริการในปัจจุบันมาวางขาย ซึ่งกลยุทธ์การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์นี้นอกจากจะช่วยกระตุ้นยอดขายแล้วยังสามารถช่วยรักษาฐานลูกค้า 
และสร้างความภักดีกับกลุ่มลูกค้าต่อแบรนด์ของคุณอีกด้วย 

C กลยุทธ์กำรขยำยตลำด ผลิตภัณฑ์เดิม x ตลำดใหม่ (Market 
Development) การเพ่ิมยอดขายจากการน า สินค้าหรือบริการเดิมไปวาง ขาย
ตลาดใหม่ที่มีศักยภาพ ผ่านการน า เสนอถึงรูปแบบ และคุณประโยชน์ของ
ผลิตภัณฑ์ให้กับกลุ่มลูกค้าในตลาดดังกล่าว โดยไม่ได้พัฒนาหรือสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์ใหม่ แต่อย่างใด เช่น การขยายกลุ่ม ลูกค้าจากการค้าปลีกกับลูกค้า 
รายย่อย (B2C) เป็นการส่งสินค้าล็อตใหญ่ให้กับลูกค้า ธุรกิจ (B2B) การส่งออก
สินค้าไปขายในต่างประเทศ เป็นต้น 

D กลยุ ท ธ์ ก ำรสร้ ำงธุ รกิ จ ให ม่  ผลิ ตภัณ ฑ์ ให ม่  x ตลำดให ม่ 
(Diversification) การพัฒนาสินค้าหรือบริการ ใหม่เพ่ือวางขายในตลาดใหม่ ซึ่ง
สามารถเป็นได้ทั้งการขายสินค้าหรือบริการที่เกี่ยวเนื่องในห่วงโซ่อุปทาน (Supply 
Chain) เช่น ธุรกิจร้านอาหารที่ขยายไปขายวัตถุดิบส าหรับท าอาหารให้กับ
ร้านอาหารประเภทเดียวกัน เป็นต้น หรืออาจจะเป็นการขยายไปสู่ธุรกิจใหม่ที่มี
ศักยภาพ ซึ่งอาจจะไม่เกี่ยวเนื่องกับธุรกิจเดิมเลย เช่น ธุรกิจร้านอาหารที่ขยาย
ไปสู่ธุรกิจโรงแรม เป็นต้น 

พิชญาภรณ์ บัวสระ และคณะ. (2562 : 5266) เสนอยุทธศาสตร์เพ่ิม
มูลค่าผลิตภัณฑ์ผ้าทอพ้ืนเมือง 4 คือ 1) ยกระดับผลิตภัณฑ์ผ้ำทอพื้นเมืองสู่
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สำกล โดยใช้กระบวนการผลิตที่เป็นวิถีธรรมชาติผสมผสานกับรูปแบบผ้าที่
ทันสมัยใช้ได้กับทุกเพศทุกวัย ออกแบบลวดลายสอดคล้องวิถีชีวิตของชุมชน และ
เพ่ิมความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ในรูปแบบการแปรรูปผ้าที่ทันสมัย 2) 
พัฒนำกำรบริกำรอย่ำงครบวงจร หลำยช่องทำง 3) เสริมสร้ำงศักยภำพบุคล
กรในหลำยช่วงวัย ตั้งแต่กลุ่มต้นน้ า (กลุ่มผลิตฝ้าย กลุ่มย้อม กลุ่มทอ) กลุ่มกลาง
น้ า (กลุ่มแปรรูป กลุ่มจัดสินค้า) กลุ่มปลายน้ า (กลุ่มผู้ขาย ผู้ให้บริการ กลุ่ม
ประชาสัมพันธ์) ให้มีความช านาญ มีฝีมือประณีต มีก าลังการผลิตเพียงพอ สืบ
สานภูมิปัญญาชุมชนจากรุ่นสู่รุ่น 4) ส่งเสริมภำพลักษณ์ของกลุ่มทอผ้ำพื้นเมือง
วิถีธรรมชำติที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมและเป็นมำตรฐำนสำกล 

สุภาภรณ์ ชัยอารยะเลิศ และคณะ (2559) ศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑ์
รูปแบบใหม่จากผ้าทอพ้ืนเมืองภาคใต้ พบว่า สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมโดยสร้างจาก
คุณค่า 3 ประการ ได้แก่  

1. ด้ำนคุณค่ำของภูมิปัญญำ ควรน าเอาอัตลักษณ์เชิงสัญลักษณ์และอัต
ลักษณ์ด้านวัฒนธรรมมาน าเสนอผ่านการทอ โดยใช้สีสันของเส้นยืนและเส้นพุ่ง
ของเส้นใย ให้เป็นลวดลายที่เป็นอัตลักษณ์ของแต่ละพ้ืนที่ เพ่ือให้เห็นถึงความ
แตกต่าง ความโดดเด่นเฉพาะตัวของแต่ละลวดลาย โดยผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ออกแบบ
ต้องแสดงให้เห็นถึงภูมิปัญญาของแต่ละท้องถิ่นและพัฒนาเพ่ือให้สินค้ามีความ
แตกต่าง โดยน าคุณลักษณะเด่นมาสร้างเป็นอัตลักษณ์ของผ้าทอพื้นเมือง        

2. ด้ำนคุณค่ำจำกกำรใช้งำน  การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่จากผ้าทอ
พ้ืนเมืองในด้านการใช้งานควรค านึงถึงคุณภาพและใช้วัตถุดิบที่ เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม มีความทนทานในการใช้งาน และง่ายในการดูแลรักษา น าไปใช้
ประโยชน์ใช้สอยได้หลากหลาย เป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่สนองความต้องการ
ของผู้ใช้สินค้าอย่างมีประสิทธิภาพสูงสุด สร้างความพึงพอใจทั้งทางกายและใจ 
สามารถเจาะตลาดเฉพาะกลุ่ม เพ่ือความสะดวกในการท าการโฆษณาและการ
เข้าถึงกลุ่มลูกค้าที่แท้จริง  
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3. คุณค่ำด้ำนผลิตภัณฑ์  พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่จากผ้าทอพ้ืนเมืองใน
ด้านการใช้งาน ควรค านึงถึงความสวยงาม ลวดลายและสีสัน โดยออกแบบให้
ทันสมัย มีความประณีตในการตกแต่งและตัดเย็บ ให้มีขนาดที่หลากหลายเพ่ือ
ตอบโจทย์ความต้องการของผู้ใช้ที่แตกต่างกันไป 

กำรส่งเสริมกำรขำยด้วยเรื่องเล่ำ (Storytelling) 
Storytelling คือการบอกเล่าเรื่องราว ให้กับผู้อ่ืนฟัง ซึ่งจะมีเทคนิคและ

ศิลปะในการเล่า เรื่องที่ปรับไปตามสุนทรียศาสตร์ของแต่ละวัฒนธรรมและท าให้ผู้
ที่ได้รับข้อมูลเกิดการจดจ าแบรด์ สินค้าและบริการนั้นได้  การเล่าเรื่องมี 4 
รูปแบบคือ  

1. แนวทำงแบบเรื่องรำว (Story) คือการเล่าให้เห็นเป็นภาพแบบ
ชัดเจน จินตนาการตามได้เป็นฉาก ๆ  

2. แนวทำงแบบค ำจ ำกัดควำม (Definition) คือการเล่าเป็นข้อความ
หรือค าพูดสั้น ๆ ที่สามารถเข้าใจในความหมายนั้นได้  

3. แนวทำงแบบเล่ำเรื่อง (Narrative)  
4. แนวทำงแบบเปรียบเปรย (Analogy) คือการเปรียบเปรยกับอีกสิ่ง

หนึ่งเพ่ือใช้สิ่งนั้นช่วยท าให้คนฟังเกิดความเข้าใจ (ณัฐพัชญ์ วงษ์เหรียญทอง. 
2560)  

จีรภัทร์ พินิจสุวรรณ และคณะ (2563 : 58) ศึกษาจิตวิทยาในการ
เลือกลักษณะการเล่าเรื่องผลิตภัณฑ์ที่มีอิทธิพลต่อประชากรไทย พบว่าผู้บริโภค
ส่วนใหญ่ในประเทศไทยมีการรับรู้เรื่องราวของสินค้า ผ่านการได้เห็นผ่านสื่อ
โซเชียลมีเดีย และมีการเห็นการเล่าเรื่องราวของสินค้าแบบเล่าเป็นเรื่องราว ให้
เห็นภาพแบบชัดเจนมากที่สุด ในกำรเล่ำเรื่อง (Story telling) ให้กับคนไทย
ควรจะเน้นภำพ เพราะส่วนใหญ่มีการรับรู้ผ่านการเห็นมากที่สุด ควรมีการท า
โฆษณาที่มีการใส่เรื่องราว ควรมีการน าเสนอข้อมูลตามความเป็นจริง เพราะ
ประชากรมีแรงจูงใจที่มีผลต่อการซื้อสินค้าผ่านการเล่าเรื่องราวที่มีข้อมูลตาม
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ความเป็นจริงมากที่สุด ควรมีการบอกถึงมาตรฐานที่ตราสินค้าได้รับ เพราะเป็น
ทัศนคติที่มีผลต่อการเล่าเรื่องของ ประชากรไทย และควรมีการแจกหรือให้
ผู้บริโภคได้ทดลองใช้สินค้า เพราะมีผลต่อการตัดสินใจซื้อผ่านการเล่าเรื่องของ
ประชากรไทย 

มูลนิธิเพ่ือคนไทย (2560) ระบุว่าจากการศึกษาของมหาวิทยาลัย 
George Town พบว่าการท าผ่านการเล่าเรื่อง (Story telling) ให้มีประสิทธิภาพ
คือ  

1. Character ต้องมีลักษณะคาแรคเตอร์ที่ดีและน่าสนใจ  
2. Trajectory การจัดล าดับการเล่าที่น่าสนใจ  
3. Authenticity ต้องมีข้อมูลที่เป็นความจริงและเป็นธรรมชาติ  
4. Action – oriented Emotions ต้องสื่อสารเรื่องราว หรือการกระท า

ที่เข้าถึงและกระทบอารมณ์ ความรู้สึกของคนอ่าน  
5. A Hook ต้องจับความสนใจของผู้ชมภายในช่วง 10 วินาทีแรก 

เพราะความสนใจของคนโดยทั่วไปจะหมดไปหลังจาก 10 วินาทีแรกผ่านไป หาก
เนื้อเรื่องที่ดูหรือฟังไม่น่าสนใจ  เรื่องเล่าที่ส่งเสริมการขายควรเป็นเรื่องจริง ไม่ใช่
ความเท็จที่โอ้อวด  

ผู้ขายต้องพิจารณาว่าสิ่งใดควรน ามาเป็นเรื่องเล่าที่ช่วยสะท้อนคุณค่า
และเพ่ิมมูลค่าให้สินค้านั้น ขึ้นอยู่กับว่าสินค้านั้นไปเกี่ยวข้องกับสิ่งใดที่น่าสนใจ
มากพอที่จะก่อให้เกิดเป็นเรื่องเล่าประจ าสินค้านั้นได้  

 จากการศึกษาเอกสารข้างต้น สามารถสรุปแนวทางการเพ่ิมมูลค่าผ้าไหม
มัดหมี่ทอมือได้ ดังภาพที่ 4 
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ภาพที่ 4 แนวทางเพิ่มมูลคา่ผา้ไหมมัดหมี่ทอมือ 

พัฒนำ/ออกแบบ              
รูปลักษณ์หน้ำตำ  

พัฒนำ/เพ่ิมคุณประโยชน์ 
 

ใช้นวัตกรรม เทคโนโลย ี

ลดต้นทุนกำรผลิต ก ำจัดส่วนที่ไม่
จ ำเป็นออกไปให้ลูกค้ำ 

ออกแบบลวดลำยใหม่ สีสันใหม่ 
ผิวสัมผัสใหม่  วัตถดุิบใหม ่
ออกแบบบรรจุภณัฑ์ใหม่ 

แปรรูปผลติภณัฑ์  เพิ่มคุณประโยชน์
จำกผนืผ้ำเปน็ 

ผ้ำคลุมไหล่ ผ้ำพนัคอ เสื้อผ้ำ
ส ำเร็จรูป กระเป๋ำถือ หมวก ของใช้ 

ของที่ระลึก ฯลฯ 

ใช้นวัตกรรมนำโนเทคโนโลยี        
เพ่ิมคุณสมบัติให้ผ้ำมีกลิ่นหอม             

ผ้ำนุ่มลื่น ผ้ำสะท้อนน้ ำ ผ้ำกัน UV 

*สื่อสำรให้ลูกค้ำรู้จักสินค้ำผ่ำนสื่อโฆษณำ                                   
*ออกแบบโปรโมชั่น ลด แลก แจก แถม  

*บริกำรเสริม อำศัยตลำดออนไลน์  

เรื่องเล่ำ (Storytelling) สะท้อนคุณค่ำ 

 

ลดจ ำนวนและปริมำณกำรใช้สียอ้ม 
สำมำรถลดเวลำในกำรมัดหมี่ ย้อมสี 

ล้ำงน้ ำ และลดปัญหำกำรตกส ี

สร้ำงแบรนด์ที่มีคุณค่ำ น่ำเชื่อถือ 
 ขยำยตลำด                              

หำกลุ่มเป้ำหมำยใหม่ ตลำดสินค้ำที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม Eco-Friendly 

ท ำโปรโมชั่นควบคู่กับกำรขำย 
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ต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด จังหวัด
บุรีรัมย์ เป็นชุมชนชายแดนไทยกัมพูชา  แรกเริ่มตั้ง
หมู่บ้านเป็นลักษณะหมู่บ้านอาสาพัฒนาและการ
ป้องกันตนเอง (หมู่บ้าน อพป.) ตามพระราชบัญญัติจัด
ระเบียบบริหารหมู่บ้าน อพป. พ.ศ. 2522 เพื่อรองรับ
ปัญหาความมั่นคงและรักษาความสงบ  เนื่องจาก
ในช่วงปี พ.ศ. 2520 เกิดสถานการณ์สู้รบของเขมร
แดงโดยได้มีการข้ามเข้ามายังฝั่งของประเทศไทยและ
เกิดการแบ่งแย่งพื้นที่  รัฐบาลไทยได้มีการผลักดันให้
เขมรแดงออกไปแต่ไม่ส าเร็จ จึงต้องมีการสู้รบกันและมี
ผู้เสียชีวิตจ านวนมาก เมื่อแรกตั้งหมู่บ้านจึงมีประชาชน
อพยพมาจากจังหวัดต่าง ๆ เข้ามาตั้งถิ่นฐานที่ต าบล
สายตะกู เช่น จังหวัดมหาสารคาม ร้อยเอ็ด นครสีมา 

สุรินทร์ ศรีสะเกษ อุบลราชธานี หรือต่างอ าเภอของจังหวัดบุรีรัมย์   ประชาชนเหล่านัน้
ได้น าภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ได้รับการสืบทอดจากบรรพบุรุษตามแต่ชาติพันธุ์ และได้
น ามาใช้ในวิถีชีวิต หนึ่งในนั้นคือภูมิปัญญาการผลิตผ้า ไหมทอมือ จึงเกิดความ
หลากหลายของผ้าทอมือในต าบล เช่น ไหมลาว ไหมส่วย ไหมเขมร ดังนี้ 

ไหมลำว ผลิตจากชุมชนหมู่ 3 และหมู่ 12 ผ้ามีลักษณะเด่นที่สีสันสดใส
จนถึง ฉูดฉาด ลวดลายมีทั้งลายหมี่ขนาดใหญ่ ขนาดกลาง และขนาดเล็ก เช่น ลายต้น
สน ลายดอกแก้ว ลายโคมขาเปีย ลายกลีบบักบก ลายดอกแก้ว ลายไทย เป็นต้น 

ไหมส่วย ผลิตจากชุมชนหมู่ 6 ผ้ามีลักษณะเด่นที่การใช้ไหมควบ หรือไหมตี
เกลียว เช่น ซิ่นคั่น หรือซิ่นตาแหล่ หรือเป็นผ้ามัดหมี่ที่สีสันส่วนใหญ่ใช้สีเข้ม เช่น สี
น้ าตาลมะขาม สีน้ าตาลแดง สีแดง และมีเอกลักษณ์ที่มีการเย็บต่อหัวซิ่นและตีนซิ่นที่
เป็นผ้าฝ้ายมัดหมี่บนสีแดงหรือชมพูสด เป็นต้น 

ไหมเขมร ผลิตจากชุมชนหมู่ 10, 13, 15 ผ้ามีลักษณะเด่นที่การใช้ไหมเส้น
ขนาดเส้นเล็กมัดหมี่เป็นหมี่ลายขนาดเล็กแทบจะไม่มีที่ว่าง และมีลายแถบเป็นเจือย
หรือหน้านาง ประมาณ 10 เซนติเมตร ส่วนมากใช้สีเม็ดมะขามหรือเปลือกมังคุด เช่น 
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ภาพท่ี 5 เครื่องแขวนไทยดอกไม้สด     
 

ผ้าจองโฮล โฮลเปราะห์ 3 ตะกอ เช่น ลายประกาตร๊อบ (ดอกมะเขือ) ลายกูม (โคม) 
ลายตะปั้ว (ตะขอ) ลายทะนังอ าเปว (กาบอ้อย) ลายเชิงสกลนคร เป็นต้น 

แต่เดิมการทอผ้าไหมเป็นการผลิตเพื่อใช้ประโยชน์ในครัวเรือน ใช้สวมใส่ใน
ชีวิตประจ าวัน งานพิธีส าคัญ พิธีกรรมหรือประเพณีทางศาสนาในชุมชน แต่ด้วยคุณค่า
ของงานหัตถกรรมท าให้ผู้ที่พบเห็นชื่นชอบและสนใจต้องการซื้อเพื่อใช้สอยหรือเป็น
ของขวัญ หรือของที่ระลึก จึงเกิดการรวมกลุ่มกันของกลุ่มแม่บ้านร่วมกันทอผ้าไหม ม.
3 ตั้งเป็นกลุ่มอย่างเป็นทางการเมื่อปี พ.ศ. 2541 จนถึงปัจจุบันโดยมีนางล าใย นุชเวช
เป็นประธานกลุ่มเพื่อจ าหน่ายแก่ผู้ที่สนใจ นอกจากนี้ยังมีช่างทอผ้าใน ม.2 ม.6 ม.8 ม.
10 ม.12 และ ม.13 ทั้งมีการรวมกลุ่มเป็นทางการ และไม่มีการรวมกลุ่มอย่างเป็น
ทางการ จึงท าให้เกิดงานขึ้นในชุมชนและสร้างรายได้เสริมให้คนในชุมชนอีกด้วย 
 
4. ออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ ลำยมัดหมี่ลำยเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด 

  
แนวคิดในกำรออกแบบ  จากงานเครื่องแขวนไทย

ดอกไม้สดที่ได้รับอิทธิพลจากอินเดีย เกิดจากการร้อยดอกไม้
ที่ละดอก ๆ ประกอบเข้าจากจุดเป็นเส้นสาย จากเส้นประ
กอบเข้าเป็นรูปร่าง และพัฒนาสู่รูปทรงของเครื่องแขวน ที่มี
ลักษณะเป็น 2 มิติและ 3 มิติ โดยมีการสร้างสรรค์หลาย
รูปแบบ เช่น ตาข่ายหน้าช้าง วิมานแท่น วิมานพระอินทร์ 
กลิ่นจรเข้ กลิ่นตะแคง กลิ่นคว่ า กลิ่นจีน บันไดเงิน โพธิ์
จักรพรรดิ โคมประทีป ซึ่งหากพิจารณาองค์ประกอบที่เล็ก
ที่สุดคือจุด คล้ายกับเทคนิคสร้างลายของงานมัดหมี่ที่เกิด
จากการมัดเส้นด้ายเป็นเปลาะ ๆ ในต าแหน่งที่ก าหนด 
ต่อเนื่องจนเป็นลวดลาย ที่มีลักษณะสามารถสื่อสารเป็นภาพ
แทนความเป็นโลกตะวันออก (Eastness)  ความเป็นเอเชีย 

                               (Asianess) หรือความเป็นไทย (Thainess) ได้ดี 
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จากนั้นน าไปวางลายด้วยโครงสร้างลายแบบลายแถบสลับลายกับช่องว่างท าให้เกิด
ความต่อเนื่องของลายตลอดทั้งผืนผ้า การออกแบบสีของลาย ก าหนดให้มีการใช้สีขาว
มาแทนส่วนของงานร้อยดอกรักหรือมะลิ และใช้สีสดแทนดอกไม้ที่เป็นตุ้มท าให้สื่อ
ความหมายของงานเครื่องแขวนไทยดอกไม้สดได้  

กำรสร้ำงลำยมัดหมี่  ในกรณีที่ใช้ไหมน้อย ซึ่งเป็นเส้นไหมขนาดเล็ก  ขนาด
ของลายที่ปรากฏในผืนผ้าที่ทอแล้วเสร็จ ขนาด 3 มิลลิเมตร จะเท่ากับจ านวน 1 ล า 
โดยประมาณ   แต่หากใช้ไหมเปลือกนอก ซึ่งเป็นเส้นไหมขนาดใหญ่  ขนาดของลายที่
ปรากฏในผืนผ้ าที่ ทอแล้วเสร็จ  ขนาด  4 มิลลิ เมตร จะเท่ ากับจ านวน 1 ล า 
โดยประมาณ   ลวดลายของผ้าไหมมัดหมี่จะเกิดขึ้นได้ด้วยความสัมพันธ์ของการ
ออกแบบใน 3 ขั้นตอน (สมบัติ ประจญศานต์. 2561ก : 227-233) ได้แก่  

1. กำรวำงทิศทำงของลำยเพื่อก ำหนดขนำดของลำย (จ านวนล า) เพื่อการ
มัดหมี่จะมีผลต่อทิศทางของลายในผืนผ้าเมื่อทอเป็นผืนด้วยกี่ทอมือ ดังภาพที่ 6 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 6 การวางลายเพื่อก าหนดขนาดของลายที่โฮงมัดหมี่กบัลายบนผืนผ้า 
 
2. กำรค้นหมี่จะมีผลต่อรูปแบบของลวดลำยที่จะเกิดขึ้นบนผืนผ้ำใน 2 

ลักษณะ ดังภาพที่ 7 ได้แก่  
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2.1 เทคนิควิธีกำรค้นหมี่ ส่งผลต่อการซ้ าของลาย  
2.1.1 กำรค้นหมี่แบบหมี่ร่ำย จะท าให้ลายที่ได้มีการซ้ า 

ลักษณะทิศทางเดียวกัน (One Way)  
2.1.2 กำรค้นหมี่แบบหมี่รวด จะท าให้ลายที่ได้มีการซ้ าลักษณะ

สะท้อนกลบัแบบกระจกเงา (Reflection)  
 

 
 
 
 
 

     ลำยผ้ำท่ีได้จำกกำรค้นหมี่แบบหมี่ร่ำย        ลำยผ้ำที่ได้จำกกำรค้นหมี่แบบหมี่รวด 
 

ภาพท่ี 7 ทิศทางของลายจากเทคนิคการค้นหมี่แบบหมี่รา่ยกับแบบหมี่รวด 
 

2.2 จ ำนวนรอบของกำรค้นหมี่ต่อล ำ ส่งผลต่อสัดส่วนของลาย ในการ
ค้นหมี่ตามลายเคร่ืองแขวนที่ออกแบบนี้ จ าเป็นต้องท าการค้นหมี่ต่อล าจ านวน 3 รอบ 
เพื่อให้ได้ไหมที่เส้นพุ่งมีจ านวน 6 เส้นต่อ 1 ล า ท าให้ลายที่ได้มีสัดส่วนคงที่ตามการ
ออกแบบ ในแต่ละล ามีลักษณะเป็นสี่เหลี่ยมจัตุรัส หากค้นหมี่เพียง 2 รอบต่อล าจะท า
ให้ลายผ้าที่ได้มีลักษณะเป็นสี่เหลี่ยมผืนผ้า ดังภาพที่ 8 

 
 

 
ลำยผ้ำท่ีได้จำกกำรค้นหมี่ 2 รอบต่อล ำ         ลำยผ้ำที่ได้จำกกำรค้นหมี่ 3 รอบต่อล ำ 

 
ภาพท่ี 8 สัดส่วนของลายจากการค้นหมี่จ านวน 2 รอบต่อล าและ 3 รอบต่อล า 
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3. กำรมัดให้เกิดลำยและกำรย้อมสีในต ำแหน่งของลำย ส่งผลต่อลายที่
เกิดขึ้นเนื่องจากการมัดหมี่เป็นการมัดเก็บด้ายในต าแหน่งของสีที่ต้องการทีละสี ๆ แล้ว
มีการย้อมสีใหม่ ท าให้ด้ายส่วนที่ไม่มีเชือกมัดไว้จะติดสีย้อมนั้น  หากมีข้อผิดพลาด เช่น 
มัดผิดต าแหน่งของสีที่ต้องการ หรือไม่ได้แก้ตัดเชือกในต าแหน่งที่ต้องการให้ติดสี ย่อม
ท าให้สีของลายผ้าที่ได้คลาดเคลื่อนจากแบบ อีกทั้งเฉดสีของสีเคมีย้อมเส้นไหมที่มี
จ าหน่ายในท้องตลาดอาจไม่ตรงกับเฉดสีที่ผู้ออกแบบก าหนดไว้ในแบบ จึงต้องอาศัย
ประสบการณ์และองค์ความรู้ของช่างย้อมในการผสมสีให้ได้ตามต้องการ  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภาพที่ 9 การมัดหมี่ตามต าแหน่งสีในลาย และการทอลายโพธ์ิจักรพรรดิ  
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แบบลำยส ำหรับกำรมัดหม่ี 
 1. ลำยตำข่ำยหน้ำช้ำง มัดเก็บลายทั้งหมดเป็นสีขาวด้วยเชือก ย้อมสีเหลือง
ด้วยดอกดาวเรืองหรือแก่นเขหรือประโหดมัดโอบเก็บลายส่วนที่เป็นสีเหลือง   ย้อมพื้น
ทับด้วยสีน้ าตาลจากเปลือกนนทรีหรือเปลือกสะเดา พร้อมเติมสารช่วยติดด้วยสารสนิม
หรือหมักดินโคลน 
 
 
 

 
 
 
 

 
ภาพท่ี 10 แบบสีของลายตาข่ายหน้าช้าง  

 
2. ลำยกลิ่นตะแคง มัดเก็บลายทั้งหมดเป็นสีขาวด้วยเชือก ย้อมสีม่วงอ่อน 

(ในแบบเป็นสีฟ้า) จากแก่นฝางเติมสารส้มผสมน้ าสนิมมัดโอบเก็บลายไว้ ย้อมพื้นทับ
ด้วยสีเขียวจากใบตะขบไทยและเติมสารช่วยติดด้วยสารสนิมหรือหมักโคลนทับ  

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 11 แบบสีของลายกลิ่นตะแคง  
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3. ลำยกลิ่นจีน มัดเก็บลายทั้งหมดเป็นสีขาวด้วยเชือก ย้อมสีม่วงเข้มจาก
แก่นฝางเติมสารส้ม แก้เชือกในส่วนของลายที่เป็นสีชมพูย้อมทับด้วยแก่นฝางอีกน้ า สี
พื้นจะเข้มขึ้น จากนั้นแก้เชือกในส่วนของลายที่เป็นสีฟ้าย้อมทับด้วยแก่นฝางผสม
สารส้มและสารสนิมจะได้สีม่วงอ่อน 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 12 แบบสีของลายกลิ่นจีน  
 

4. ลำยกลิ่นคว่ ำ มัดเก็บลายทั้งหมดให้เป็นสีขาวด้วยเชือก ย้อมสีพื้นด้วย
แก่นฝางจะได้สีชมพูอ่อน แก้เชือกในส่วนของลายที่เป็นสีแดงย้อมทับด้วยฝางหรือครั่ง
จนได้สีแดง และแก้เชือกในส่วนของลายที่เป็นสีเทาย้อมทับด้วยใบยูคาลิปตัส 

 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 13 แบบสีของลายกลิ่นคว่ า 
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5. ลายวิมานแท่น มัดเก็บลายทั้งหมดให้เป็นสีขาวด้วยเชือก ย้อมเหลืองย้อม
จากดอกดาวเรืองหรือแก่นขนุนหรือมะพูดหรือผงขมิ้นแล้วมัดโอบลายเก็บไว้  ย้อมสี
เขียวขี้ม้าจากใบหูกวางเติมสารช่วยติดด้วยสารสนิมทับ  
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 14 แบบสีของลายวิมานแท่น 
 

6. ลายโพธิ์จักรพรรดิ มัดเก็บลายทั้งหมดให้เป็นสีขาวด้วยเชือก ย้อมสีลาย
ส่วนสีฟ้าจากครามแล้วมัดโอบเก็บลายไว้ ย้อมทับด้วยครามหลายครั้งจนได้สีน้้าเงินเข้ม   
 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 15 แบบสีของลายโพธ์ิจักรพรรด ิ
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5. การย้อมสีธรรมชาติ  
 การย้อมเส้นใยด้วยสีที่สกัดได้จากธรรมชาติเป็นวิธีที่ใช้มานานกว่า 5,000 ปี  
เนื่องจากหาใช้ได้ง่ายในท้องถิ่นและสีสังเคราะห์ยังมิได้เข้ามามีบทบาทเช่นในปัจจุบัน สี
ย้อมจากธรรมชาติแบ่งเป็น 3 ประเภท คือ 

1. สีที่ได้จากสัตว์ ได้แก่ ครั่ง 
2. สีที่ได้จากแร่ธาตุ ได้แก่ ดินลูกรัง ดินโคลน ดินภูเขาไฟ หินบะซอลล์ 
3. สีที่ได้จากพืช เป็นสีที่ได้จากส่วนต่าง ๆ ของพืช เช่น ราก แก่น เปลือก 

ดอก ผล และใบ 
สีจากธรรมชาติที่ใช้กันมากที่สุดคือสีที่ได้จากส่วนต่าง ๆ ของพืชจะให้สีที่

แตกต่างกัน เช่น ใบจากพืชเกือบทุกชนิดให้สีเขียวที่ใกล้เคียงกัน  สีจากแก่นของล้าต้น 
ส่วนมากจะให้สีเหลืองและสีน้้าตาล ดอกและผลส่วนมากจะให้สีตามสีของดอก และสี
ของผลที่มองเห็น ส่วนต่าง ๆ ของพืชที่ต่างชนิดกันอาจให้สีเหมือนกันได้ เช่น สีเหลือง
อาจได้จากแก่นไม้จ้าพวกแก่นแกแล แก่นขนุน เปลือกของผลมะตูมดิบ และรากของต้น
สะตือ สีแดงได้จากแก่นฝาง แก่นประดู่ ลูกค้าแสด เปลือกของรากยอ เป็นต้น 

สีที่ได้จากดอกและใบจะมีความคงทนน้อยกว่าสีที่ได้จากแก่น รากและผล  
 

   
 
 
 
 
 
 
  ใบยางพารา       ดอกดาวเรือง       เปลือกตะกู        แก่นฝาง        เปลือกประดู่    

 
ภาพท่ี 16 ตัวอย่างวัสดุให้สีย้อมจากธรรมชาติ  
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1. การเตรียมน ้าย้อม 
ในการเตรียมน้้าย้อมเพื่อสกัดสารที่เป็นสีออกจากวัตถุดิบธรรมชาติสามารถท้า

ได้ 2 วิธีคือ 
1.1 โขลก ทุบ หรือปั่น ได้น้้าสีโดยการผสมน้้าประมาณ 10 - 20  เท่าโดย

น้้าหนัก  ท้าการคั้นแล้วกรองเพื่อไม่ให้มีตะกอนหรือกากที่เป็นอุปสรรคต่อการย้อม   
วิธีนี้ใช้กับใบไม้สด 

1.2 ต้ม วิธีนี้ใช้กับเปลือกไม้ แก่น ราก หรือเนื้อไม้ โดยต้มกับน้้าประมาณ 
10-20 เท่าโดยน้้าหนัก ต้มเดือดด้วยไฟอ่อน ๆ นานประมาณ 1 ชั่วโมง กรองเอาน้้าสี
ไว้ อาจต้มซ้้า 1 หรือ 2 คร้ัง หรือจนกว่าจะไม่มีสีออกมา 
 น้้าสีที่สกัดได้สามารถน้าไปใช้ได้ทันที หรือจะแช่หรือหมักจนกระทั่งเดือดฟู  
แล้วตักฟองออกก่อนที่จะน้าน้้าสีใสที่ไม่มีตะกอนมาย้อม ส่วนที่เหลือถ้ายังมีสีอยู่ให้เติม
น้้าลงไปและหมักต่อไปก็จะได้น้้าสีอีก ถ้าสกัดน้้าสีได้แล้วน้าไปย้อมทันทีจะได้สีสว่าง
สดใส แต่ถ้าแช่หรือหมักก่อนย้อมจะได้สีที่คล้้ากว่าเล็กน้อย 
 2. วิธีการย้อม 
 ก่อนย้อมให้แช่เส้นไหมด้วยน้้า 1 คืน การย้อมสีธรรมชาติจะเริ่มย้อมที่
อุณหภูมิห้องแล้วจึงเร่งอุณหภูมิที่ละน้อยให้อยู่ระหว่าง 80-90 องศาเซลเซียส นาน 1 
ชั่วโมง ระหว่างย้อมต้องหมั่นคนเพราะสีธรรมชาติตกตะกอนง่าย  ซึ่งเป็นเหตุให้การ
ย้อมไม่สม่้าเสมอ (ด่าง) อย่างไรก็ตามสีธรรมชาติมีคุณสมบัติกระจายตัวได้ดี  ดังนั้นถ้า
เกิดปัญหาการติดสีไม่สม่้าเสมอเมื่อครบเวลาย้อมแล้วให้เติมน้้าย้อมลงไปอีกเพื่อรักษา
ระดับน้้าย้อมแล้วย้อมต่อจนกว่าผ้าจะหายด่าง 

คุณภาพและลักษณะของน้้า  มีความส้าคัญและมีอิทธิพลต่อกระบวนการย้อม
สีธรรมชาติน้้าที่ใช้จะต้องเป็นน้้าสะอาด และมีปริมาณเพียงพออย่างน้อยไม่ควรต่้ากว่า 
30 เท่าของน้้าหนักด้ายที่ใช้ย้อม ถ้าใช้ปริมาณน้อยจะท้าให้สีที่ได้ไม่สม่้าเสมอ ซึ่งสีย้อม
จะดูดซึมเข้าสู่เส้นใยได้ดีที่อุณหภูมิ 80-100 องศาเซลเซียส และดูดซึมเข้าสู่เส้นใย
ได้มากข้ึนระหว่างที่เร่งอุณหภูมิให้สูงขึ้น ดังนั้น จึงควรเริ่มย้อมที่อุณหภูมิห้องก่อนน้าไป
เพิ่มอุณหภูมิ ในเรื่องของเวลานั้น การย้อมนาน 1 ชั่วโมงจะให้ความเข้มของสีดีที่สุด 
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และหากแช่วัสดุในน้้าย้อมต่ออีก 1 ชั่วโมงก่อนน้าขึ้นตากแห้งโดยไม่ต้องท้าความ
สะอาดหลังการย้อม จะท้าให้สีที่ย้อมได้มีความคงทนต่อการซักล้างสูงขึ้นด้วย 

3. การใช้สารช่วยติด 
 สีธรรมชาติส่วนใหญ่ เป็นสีที่ละลายได้ในน้้า มีน้อยมากที่ ไม่ละลายน้้าสี
ธรรมชาติดูดติดกับเส้นใยได้ง่ายและก็หลุดออกมาได้ง่ายเช่นกัน จึงต้องใส่สารช่วยติด
ช่วยเพิ่มคุณภาพความคงทนของสีย้อมจากธรรมชาติให้สูงขึ้น สามารถใช้ได้ทั้งก่อน 
หลัง และขณะย้อม ดังนี้ 

3.1 การใช้สารช่วยติดก่อนย้อม เป็นการน้าเส้นไหมไปชุบสารช่วยติดลง
ในน้้าที่สกัดไว้ คนให้เข้ากัน จากนั้นจึงน้าเส้นไหมลงย้อม 

3.2 การใช้สารช่วยติดขณะย้อม เป็นการใส่สารช่วยติดผสมกับน้้าย้อม
ก่อนน้าเส้นด้ายลงย้อม 

3.3 วิธีการใช้สารช่วยติดหลังการย้อม  เป็นการน้าเส้นไหมที่ย้อมแล้วไป
ชุบสารช่วยติด 

สารช่วยติดที่นิยมใช้ในการย้อมสีธรรมชาติมีดังนี้ 
สารส้ม ใช้ปริมาณร้อยละ 25 ของน้้าหนักเส้นไหม (ไหม 1 กิโลกรัมใช้สารส้ม 

250 กรัม) ในการย้อมไหมมักใช้ร่วมกับกรดมะขาม (กรดทาร์ทาร์ลิค หรือครีมออฟ
ทาร์ทาร์) ปริมาณร้อยละ 7 ของน้้าหนักเส้นไหม สีธรรมชาติที่ใช้สารส้มเป็นสารช่วยติด
นี้ เมื่อย้อมแล้วจะให้สีเหมือนกับสีที่สกัดได้  และสีที่ได้จะมีความสดใสดี 

จุนสี หรือคอปเปอร์ซัลเฟตเป็นผงสีฟ้า(เป็นสารห้ามใช้ในบางประเทศ) ใช้
ปริมาณร้อยละ 2 ของน้้าหนักเส้นไหม (ไหม 1 กิโลกรัม ใช้จุนสี 20 กรัม) นิยมใช้
ร่วมกับน้้าส้มสายชู ปริมาณคร่ึงหนึ่งของน้้าหนักเส้นไหม (ไหม 100 กรัมใช้น้้าส้มสายชู 
50 ซีซี) การใช้จุนสีเป็นสารช่วยติด จะท้าให้สีที่ย้อมได้ เป็นสีออกเขียว เช่น เมื่อย้อม
แก่นขนุนที่ให้สีเหลือง ใช้จุนสีเป็นสารช่วยติด สีที่ย้อมได้จะเป็นสีเหลืองอมเขียวขี้ม้า  

สนิมเหล็ก ใช้ปริมาณร้อยละ 3-6 ของน้้าหนักไหม (ไหม 1 กิโลกรัมใช้โครม 
30 - 60 กรัม) ไม่นิยมใช้ร่วมกับสารใด การย้อมโดยใช้สนิมเหล็ก เป็นสารช่วยติดจะ
ท้าให้สีที่ได้คล้้าลง ถ้าใส่มากสีก็จะคล้้ายิ่งขึ้นจนเป็นสีด้า 
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โครม ใช้ปริมาณร้อยละ 1 ของน้้าหนักเส้นไหม (ไหม 1 กิโลกรัม ใช้สนิม
เหล็ก 10 กรัม) นิยมใช้ร่วมกับน้้ าส้มสายชู ปริมาณครึ่งหนึ่ งของน้้ าหนักไหม
เช่นเดียวกับเมื่อใช้ร่วมจุนสี เมื่อย้อมแล้วจะท้าให้ได้สีออกเป็นสีเหลืองทองสดใส 

ตัวอย่างวิธีการย้อมด้วยสีธรรมชาติชนิดต่าง ๆ  
แม้ว่าสีธรรมชาติจะมีวิธีการย้อมและการใช้สารช่วยติดดังกล่าวมาแล้วข้างต้น 

แต่เทคนิคการย้อมสีธรรมชาติแต่ละชนิดก็มีความแตกต่างกัน จึงขอยกตัวอย่างวิธีการ
ย้อมที่ส้าคัญและยังมีการใช้อยู่ในปัจจุบันดังต่อไปนี้ 

1. การย้อมด้วยครั่ง ครั่งเป็นแมลงตัวสีแดงขนาดเล็กมาก  อาศัยอยู่ตามกิ่ง
ของต้นไม้ที่ใช้เลี้ยงครั่ง ได้แก่ ต้นจามจุรี ต้นพุทรา ต้นสะแก ฯลฯ นิยมเลี้ยงครั่งกันใน
แถบภาคเหนือและภาคอีสาน เม่ือน้ามาย้อมผ้าจะได้สีแดง  

วิธีการย้อม เร่ิมจากการน้าครั่งไปตากแดดให้แห้ง  น้าไปปั่นในครกต้าข้าวให้
ละเอียดแล้วแช่ในน้้ามะขามเปียก นานประมาณ 6 ชั่วโมง เสร็จแล้วน้าไปตั้งไฟต้มให้
เดือด น้าไหมชุบน้้าให้เปียกบิดพอหมาดลงแช่ในน้้าสีที่เตรียมไว้นาน 30 นาที เสร็จ
แล้วยกลง บิดให้แห้ง ล้างน้้าให้สะอาด ถ้าต้องการได้สีแดงเข้มให้ท้าซ้้า 2-3 คร้ัง 

2. การย้อมด้วยใบยูคาลิปตัส ส่วนที่ให้สีคือใบซึ่งให้สีเหลืองหรือสีน้้าตาล 
ตามแต่สารช่วยติดที่ใช้ 
 วิธีย้อม น้าใบยูคาลิปตัสมาผึ่งให้แห้ง ควรเลือกใช้ใบที่ไม่มีรา และไม่ถูกแมลง
ท้าลาย  สับให้เป็นชิ้นเล็กชิ้นน้อย ใช้ใบ 50 กรัม เติมน้้า 1 ลิตร แช่ทิ้งไว้ 1 คืน แล้ว
น้าไปต้มให้เดือดอ่อน ๆ ประมาณ 1 ชั่วโมง หรือมากกว่า กรองเอาแต่น้้ามาใช้ย้อม  
เวลาย้อมน้าเส้นด้ายที่เตรียมไว้ใส่ลงไปต้มประมาณ 20 นาที เมื่อย้อมเสร็จแล้วน้า
เส้นด้ายขึ้นล้างด้วยน้้าอุ่นให้สะอาด 

3. การย้อมด้วยแกแล หรือเรียกว่า เหลืองแกแล (ภาคกลาง) แกลแหร 
(ภาคใต้ ) เข (นครราชสีมา) แกก้อง (แพร่, น่าน) ช้างงาต๊อก (ล้าปาง) หนามเข 
(ประจวบคีรีขันธ์) ส่วนที่ให้สี ได้แก่ แก่นไม้ให้สีเหลือง 

วิธีการย้อม น้าแก่นแกแลมาตากให้แห้งแล้วผ่าให้เป็นชิ้นเล็ก ๆ ใส่ภาชนะต้ม
ให้เดือดจนน้้าเป็นสีเหลืองจึงยกขึ้น น้าไปกรองเก็บน้้าสีไว้ แก่นแกแลที่เหลือให้เติมน้้า
ต้มให้เดือดต่อไปจนได้น้้าสีซึ่งจะมีสีอ่อนกว่าครั้งแรก ท้าทั้งหมด 3 ครั้ง จะได้น้้าสีอ่อน
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สุดถึงเข้มสุด น้าเส้นด้ายที่เตรียมไว้ลงย้อมในน้้าย้อมอ่อนสุดก่อน ยกเส้นด้ายกลับไปมา 
เพื่อให้น้้าสีดูดซึมเข้าไปในเส้นใยอย่างทั่วถึงและสม่้าเสมอ จึงยกเส้นด้ายขึ้นบิดพอ
หมาด น้าไปย้อมในน้้าย้อมสีเข้ม ปานกลางและสีเข้มสุดตามล้าดับ เมื่อครบ 3 คร้ังแล้ว
จึงน้าเส้นด้ายขึ้นซักน้้าสะอาดจนสีไม่ตก น้าขึ้นราวผึ่งให้แห้ง 

 4.  การย้อมด้วยเปลือกเพกา หรือเรียกว่า มะลิดไม้ (ภาคเหนือ) จังหวัดเลย
ลิ้นฟ้า (ภาคอีสาน)  ส่วนที่ให้สีคือเปลือกซึ่งให้สีกากี 
 วิธีย้อม น้าเปลือกเพกามาห่ันหรือสับให้เป็นชิ้นเล็ก ๆ น้าไปต้ม 20 นาที  
กรองเอาแต่น้้าไปย้อมจะได้สีกากี ถ้าต้องการให้เป็นสีเขียวให้ต้มเถาถั่วแปบเอาแต่น้้าใส
เติมลงไปในน้้าต้มเปลือกเพกาที่ช้อนเอาเปลือกออกแล้ว ใส่น้้ามะเกลือเล็กน้อย ใส่ปูน
ขาวและใบส้มป่อย ทิ้งไว้สักพักจึงกรองเอาแต่น้้าสี เมื่อต้องการย้อมก็น้าน้้าสีที่ได้นี้ไปตัง้
ไฟพออุ่น น้าเส้นด้ายชุบน้้าบิดหมาดจุ่มลงในอ่างย้อม ต้มต่อไปอีก 20 นาที จนได้สี
ตามต้องการจึงยกเส้นด้ายออก ซักน้้าสะอาด ใส่ราวกระตุกตากจนแห้ง จะได้สีเขียว
กากีตามต้องการ 
 5. การย้อมด้วยเปลือกสมอ ผลและเปลือกต้นให้สีด้า 
 วิธีย้อม น้าเปลือกสมอมาต้มเค่ียวให้แห้งจนงวดพอสมควร รินเอาน้้าใส่หม้อ
ดิน เอาเส้นด้ายที่เตรียมไว้ลงย้อมขณะที่ยังร้อนอยู่จะได้สีด้าแกมเขียวเข้ม ถ้าต้องการ
ได้สีเขียวใช้เส้นด้ายที่ผ่านการย้อมด้วยครามมาย้อมจะได้สีเขียวตามต้องการ 

 6. การย้อมด้วยมะเกลือ มะเกลือมีขึ้นในป่าเบญจพรรณที่ราบทั่วไป ส่วนที่
ให้สีของมะเกลือคือผลซึ่งให้สีด้า 
 วิธีย้อม น้าผลมะเกลือสดมาต้าให้ละเอียดแล้วแช่น้้า ในน้้าที่แช่นี้ให้น้าราก
ล้าเจียก หรือต้นเบงต้าปนลงไปด้วย  น้าเส้นด้ายชุบน้้าบิดให้หมาดลงย้อม 3-4 ครั้ง  
หลังจากการย้อมทุกครั้งต้องน้าเส้นด้ายไปตากแดดให้แห้ง  จนเห็นว่าสีด้าสนิทดีจึง
ใช้ได้ ถ้าต้องการให้สีมีความเงามัน ให้ต้างาด้าละเอียดแล้วน้าเส้นด้ายที่ย้อมมะเกลือ
แล้วลงคลุกให้ทั่ว ผึ่งไว้สักพัก จึงกระตุกตาก การย้อมอีกวิธีหนึ่งคือน้าลูกมะเกลือที่แช่
น้้าทิ้งไว้มาต้าให้ละเอียดพร้อมกับใบหญ้าฮ่อมเกี่ยว  แล้วน้าไปแช่ในน้้าด่างที่ได้จาก
ต้นมะขามเผาไฟให้เป็นขี้เถ้า และละลายน้้ากรองเอาน้้าใสมาใช้แช่ น้าเส้นด้ายลงบิดพอ
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หมาดจุ่มในอ่างย้อม ใช้มือบีบเส้นด้ายเพื่อให้สีดูดซึมได้ทั่วถึงและสม่้าเสมอ ปล่อยทิ้งไว้
สักครู่จึงยกขึ้นจากอ่างย้อม ซักให้สะอาด กระตุกตากให้แห้ง 
 7. การย้อมด้วยไม้ขนุน ขนุนเป็นไม้ผลเมืองร้อนขนาดใหญ่ ส่วนที่ให้สีคือ
แก่นและรากซึ่งให้สีเหลือง 
 วิธีย้อม น้าแก่นขนุนมาห่ันหรือไสเป็นชิ้นบาง ใส่น้้าต้มให้เดือดนานประมาณ 
1 ชั่วโมง แล้วกรองเอาแต่น้้ามาใช้ย้อม เวลาย้อมเติมสารส้มเล็กน้อยเพื่อให้สีติดทน
นาน น้าเส้นด้ายชุบน้้าบิดหมาดลงในอ่างย้อม หมั่นกลับด้ายไปมาเพื่อให้สีติดสม่้าเสมอ 
แล้วยกเส้นด้ายขึ้นซักน้้าสะอาด บิดและกระตุกตาก ถ้าต้องการให้ได้สีกากีแกมเขียวให้
ย้อมปนกับเปลือกเพกา โดยใช้เปลือกเพกาสดมาล้างน้้า ผึ่งแดดสัก 2-3 แดด พักทิ้งไว้  
โดยใช้เปลือกเพกา 3 ส่วนต่อแก่นขนุน 1 ส่วน 
 8. การย้อมด้วยไม้ฝาง ฝางเป็นไม้ยืนต้นขนาดเล็ก ส่วนที่ให้สีคือแก่นซึ่งให้สี
แดง สีชมพู 
 วิธีย้อม น้าแก่นฝางมาผ่าเป็นชิ้นเล็ก ๆ ใส่น้้าต้มให้เดือดนานประมาณ  1  
ชั่วโมง แล้วกรองเอาแต่น้้ามาใช้ย้อม ซึ่งจะให้สีแดง  ถ้าต้องการย้อมให้เป็นสีชมพูให้เอา
เปลือกของต้นมหากาฬมาสับให้ละเอียดต้มในน้้าเดือด 1 ชั่วโมง แล้วช้อนเปลือกออก
เติมไม้ฝางชิ้นเล็ก ลงไปต้มอีก 1 ชั่วโมง เติมใบส้มป่อยลงไปอีก 1 ก้า ต้มต่อไปอีก
เล็กน้อย  ช้อนเอากากออกแล้วเติมน้้าด่างลงไปจะได้น้้าย้อมสีชมพู น้าเส้นด้ายที่ชุบน้้า
บิดหมาดลงจุ่มในอ่างย้อมตั้งไฟต้มนาน 30 นาที น้าเส้นด้ายขึ้นจากอ่างย้อม ล้างน้้า
สะอาดบิดให้แห้ง กระตุกให้เส้นด้ายกระจาย ตากให้แห้ง  
 9. การย้อมด้วยค้าเงาะ หรือค้าแสด ส่วนที่ให้สีคือเนื้อหุ้มเมล็ด ประกอบด้วย
สีแดงสด สีเขียวเข้มสีที่ได้จากค้าเงาะนี้มีความงดงาม คงทน สีไม่ตกง่ายเมื่อถูกสบู่หรือ
กรดอ่อน ๆ 
 วิธีย้อม เริ่มจากการแกะเมล็ดออกจากผลที่แก่จัด แช่ในน้้าร้อนหมักทิ้งไว้
หลายวัน จนสีตกตะกอนจึงแยกเมล็ดออก น้าสีที่ได้ไปเคี่ยวจนงวดเกือบแห้งแล้วน้าไป
ตากแดดจนแห้งเป็นผงเก็บไว้ใช้  ในการย้อมไหมให้ละลายผงสีในน้้ายาโซดาแอชที่
ก้าลังเดือด น้าไหมลงแช่ในน้้าสีนานประมาณ 1 ชั่วโมง และเติมสบู่เล็กน้อยลงในน้้าสีที่
ใช้ย้อม  ถ้าต้องการให้มีสีเหลืองเพิ่มขึ้นให้เติมกรดทาร์ทาร์ลิคลงไปเล็กน้อย 
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10. การย้อมด้วยใบยางพารา ยางพาราเป็นไม้ยืนต้น ส่วนภาคตะวันออกจะ

ผลัดใบในเดือนกุมภาพันธ์ถึงเดือนเมษายน ในพื้นที่ต้าบลสายตะกู อ้าเภอบ้านกรวด
เป็นพื้นที่ปลูกยางพาราเป็นพืชเศรษฐกิจที่ส้าคัญ แต่มักปล่อยใบร่วงทิ้งไว้โค่นต้น 
โครงการนี้จึงริเร่ิมน้าใบสดของยางพารามาย้อมสีเส้นด้ายไหม ได้เฉดสีใกล้เคียงกับการ
ย้อมด้วยเปลือกประดู่ เป็นสีน้้าตาลอมชมพู 
 วิธีย้อม น้าใบสดมาใส่น้้าสะอาดต้มให้เดือด จนได้สีน้้าตาลอมชมพูจึงยกลงมา
กรองเอาแต่น้้าสี เติมเกลือแกงเพื่อเป็นสารช่วยติด น้าเส้นด้ายชุบน้้าบิดหมาด  กระตุก
ให้เส้นด้ายกระจายจึงน้าลงย้อมในน้้าสี  หมั่นกลับเส้นด้ายบ่อย ๆ เพื่อให้สีดูดซึมเข้าไป
ในเส้นด้ายอย่างทั่วถึง ใช้เวลาในการย้อมประมาณ 30 นาที เสร็จแล้วน้าเส้นด้ายขึ้น
กระตุก  ตากให้แห้ง 

  
 11. การย้อมด้วยเปลือกต้นตะกู ตะกูเป็นไม้โต
เร็วที่พบได้ทั่วทุกภาคของประเทศไทย และมีชื่อพ้องกับ
ชื่อต้าบลสายตะกู พบในพื้นที่มีจ้านวนไม่มาก ส่วนที่ให้สี 
ได้แก่ เปลือกของล้าต้นให้สีน้้าตาลอมเหลือง 
 วิธีย้อม น้าเปลือกของล้าต้นมาสับเป็นชิ้นแล้ว
น้าไปต้มกับน้้าประมาณ 1 ชั่วโมง กรองเอาแต่น้้าสี เวลา
ย้อมให้น้าเส้นด้ายชุบน้้าบิดให้หมาดลงในอ่างย้อม น้าไป
ตั้งไฟต้มให้เดือดอ่อน ๆ หมั่นยกเส้นด้ายกลับไปกลับมา 
เพื่อให้สีติดอย่างทั่วถึง พอได้ความเข้มของสีตามต้องการ
จึงยกข้ึนบิดหมาด  ซักน้้าสะอาด ผึ่งให้แห้ง 



การเพิ่มมูลค่าผ้ามัดหมี่ทอมือของกลุ่มทอผ้าต าบลสายตะกู ชายแดนไทยกัมพูชาเพื่อพึ่งพาตนเอง   : รศ.สมบัติ ประจญศานต์ 
 

29 
 

ตารางที่ 1 รายชื่อพืชที่ให้สีในการย้อมไหม 
 

ที ่ ชื่อพืช ส่วนที่ให้ส ี สีที่ได ้
1 กรรณิการ ์ หลอดดอก เหลืองทอง 
2 ก่อ เปลือก เหลืองเข้ม 
3 แกแล (เข) แก่น เหลือง 
4 โกงกางใบเล็ก เปลือก น้้าตาล 
5 โกงกางใบใหญ่ เปลือก น้้าตาล 
6 ขนุน แก่น,  ราก เหลืองออกน้้าตาล 
7 ขนุนป่า แก่น เหลือง 
8 คนฑา (หนามกะแท่ง - เลย) ผล ด้า 
9 คราม ต้น,  ใบ น้้าเงิน 

10 คูน ฝัก น้้าตาลเข้ม 
11 ค้าฝอย ดอก แดง 
12 ค้าแสด เนื้อหุ้มเมล็ด ส้มแดง 
13 เค่ียม เปลือก น้้าตาลด้า 
14 ตะขบไทย ใบ เขียวขี้ม้า 
15 ติ้วขน (ติ้วส้ม - โคราช) เปลือก น้้าตาลเข้ม 
16 ทองกวาว (จาน) ดอก เหลือง 
17 เทียนกิ่ง ใบ ส้มแดง 
18 นนทรี (อะราง, ตาเซก) เปลือก น้้าตาลออกเหลือง 
19 ประดู่ แก่น แดงคล้้า 
20 ฝาง แก่น แดง 
21 พะยอม (ขะยอม) เปลือก น้้าตาลออกส้ม 
22 พุด  (ข่อยหิน - โคราช) ไม้ เหลืองนวล 
23 พุดซ้อน เนื้อหุ้มเมล็ด แดง 
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ตารางที่ 1 รายชื่อพชืที่ให้สีในการย้อมไหม (ต่อ)  
 

ที่ ชื่อพืช ส่วนที่ให้ส ี สีที่ได ้
24 เพกา (ลิ้นฟ้า) เปลือก กาก ี
25 มะกล่้าต้น (มะกล่้าตาช้าง) ไม้ แดง 
26 มะเกลือ ผล ด้า 
27 มะเก้ิม (กอกก๋ัน) ผล ด้า 
28 มะขามไทย ใบ เหลือง 
29 มะขามป้อม เปลือก, ใบ น้้าตาลแกมเหลือง 
30 มะตูม เปลือกของผลดิบ เหลือง 
31 มะพูด (ปะหูด, ปราโฮด) เปลือก เหลือง 
32 มะยมป่า ใบ ด้า 
33 มะหาด (หาด) เปลือก น้้าตาลแกมเหลือง 
34 มังคุด เปลือกของผล เหลือง 
35 ยมหอม ดอก ส้มแดง 
36 ยูคาลิปตัส ใบ เหลือง, น้้าตาล 
37 ยอบ้าน ราก, เปลือก, เนื้อ

ไม้, ใบ 
เหลืองอมส้ม 

38 ยอป่า ราก, เปลือก, เนื้อ
ไม้, ใบ 

แดง 

39 รกฟ้า (เซียก , จะลีก) เปลือก ด้า 
40 รง ยาง เหลือง 
41 เลี่ยน (เฮี่ยน - เหนือ) ใบ เขียว 
42 เล็บรอก (ผักแปมป่า) ราก เหลือง 
43 สนทะเล เปลือก น้้าตาลแดง 
44 สมอไทย เปลือกและผล ด้า 
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ตารางที่ 1 รายชื่อพชืที่ให้สีในการย้อมไหม (ต่อ)  
 

ที่ ชื่อพืช ส่วนที่ให้ส ี สีที่ได ้
45 หูกวาง ใบ เขียวขี้ม้า 
46 สัก ใบอ่อน, แก่น แดง,  กาก ี
47 สะเดา เปลือก น้้าตาลแดง 
48 ยางพารา ใบสด น้้าตาลอมชมพู 
49 ตะก ู เปลือก น้้าตาลอมเหลือง 
50 หว้า ใบ เทาด้า 

หมายเหตุ : สีที่อยู่ในตารางสีที่ได้ใช้เพื่อการสื่อสาร 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 17 เส้นไหมที่ย้อมสีธรรมชาต ิ

1      2        3     4      5       6      7      8     9    10     11  
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ขั นตอนการฟอกไหม 

 
 
ขั นตอนการย้อมไหมด้วยสีธรรมชาติ 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 18 ขั้นตอนการฟอกและการย้อมสีธรรมชาต ิ
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6. การส่งเสริมการขายด้วยเรื่องเล่า (Storytelling) สะท้อนคุณค่า 
เร่ืองเล่าที่ส่งเสริมการขายควรเป็นเร่ืองจริง ไม่ใช่ความเท็จที่โอ้อวด ผู้ขายต้อง

พิจารณาว่าสิ่งใดควรน้ามาเป็นเร่ืองเล่าที่ช่วยสะท้อนคุณค่าและเพิ่มมูลค่าให้สินค้านั้น 
ขึ้นอยู่กับว่าสินค้านั้นไปเกี่ยวข้องกับสิ่งใดที่น่าสนใจมากพอที่จะก่อให้เกิดเป็นเร่ืองเล่า
ประจ้าสินค้านั้นได้ ขอยกตัวอย่างเร่ืองเล่าที่สามารถเร้าความสนใจของลูกค้าได้ เช่น 

1. แหล่งวัตถุดิบ  เร่ืองเล่านี้ให้ความส้าคัญกับที่มาของวัตถุดิบที่น้ามาท้าเป็น
สินค้านั้นว่าเป็นวัตถุดิบชั้นดี หรือวัตถุดิบหายาก หรือวัตถุดิบจากแหล่งที่มีชื่อเสียง เช่น 
เส้นไหมแท้พันธุ์พื้นเมือง สีย้อมธรรมชาติจากพืชพันธุ์เฉพาะประจ้าถิ่น สีย้อมจากดิน
ภูเขาไฟ หมักด้วยโคลนจากบาราย (สระน้้าสมัยขอม) อายุกว่าพันปี เป็นต้น 

2. กระบวนการผลิต  เร่ืองเล่านี้ท้าให้ลูกค้ารู้สึกว่าสินค้านั้นผลิตด้วยทักษะ
ฝีมือในหลายขั้นตอนที่ต้องผ่านการฝึกฝน มีความยาก มีความประณีต ใช้เวลานาน เช่น 
การผลิตผ้าไหมมัดหมี่ทอมือ เริ่มตั้งแต่การปลูกหม่อน เลี้ยงไหม สาวไหม ฟอก กวัก
ไหม ค้นหมี่ ย้อมสี มัดหมี่ สืบหูก ทอ ตกแต่งส้าเร็จ (Finishing) หรือลวดลายเฉพาะ
หรอืต้องใช้ภูมิปัญญาเฉพาะตัว เฉพาะท้องถิ่นในการผลิต 

3. ผู้ผลิตหรือผู้ออกแบบ เร่ืองเล่านี้ให้ความส้าคัญกับผู้ผลิตหรือผู้ออกแบบที่
มีชื่อเสียง จะได้ผลดีมาก เช่น ผู้ผลิตเป็นช่างฝีมือที่ได้รับรางวัลจากการประกวด หรือ
ได้รับการยกย่อง เพราะถ้าคนท้ายังไม่เป็นที่รู้จักจะไม่เร้าพลัง  

4. วัฒนธรรมหรือความเชื่อ เรื่องเล่านี้จะน้าเรื่องราวทางวัฒนธรรมหรือ
ความเชื่อศรัทธามาเป็นจุดขาย เช่น สีย้อมธรรมชาติจากแก่นไม้มงคล เช่น สัก คูน 
กันเกรา ขนุน ประดู่ พะยุง มะยม ฯลฯ หรือลวดลายมงคล เชื่อว่าเป็นสิริมงคลกับผู้
สวมใส่  หรือผู้เป็นเจ้าของ เป็นต้น 

5. ประวัติศาสตร์ เรื่องเล่านี้น้าเอาเร่ืองราวทางประวัติศาสตร์มาอ้างอิง ท้า
ให้สินค้าดูมีมูลค่าในสายตาคนที่ชอบประวัติศาสตร์ เช่น บรรพบุรุษของชุมชนได้อพยพ
มาจากฝั่งประเทศเพื่อนบ้าน ในสมัยกรุงศรีอยุธยาตอนปลาย น้าภูมิปัญญาการผลิตผ้า
ทอมือมาด้วยท้าให้รูปแบบของผ้าเป็นแบบดั้งเดิมสืบต่อกัน เป็นต้น 

ทั้งนี้ เรื่องเล่าที่น่าสนใจอาจใช้การผสมผสานข้อ 1-5 ขึ้นอยู่กับข้อเท็จจริงที่
เก่ียวข้องกับสินค้านั้น บนฐานความซื่อสัตย์ต่อลูกค้าเป็นส้าคัญ 
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7. การส่งเสริมการตลาดด้วยการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
  ในการผลิตผ้าไหมมัดหมี่ให้เป็นสินค้าทางวัฒนธรรมนั้น สามารถเพิ่มมูลค่า
ของสินค้าด้วยการพัฒนาแบรนด์ให้เป็นที่จดจ้าของลูกค้าซึ่งอาศัยการสร้างอัตลักษณ์
ของสินค้าให้โดดเด่น หนึ่งในขั้นตอนส้าคัญคือการออกแบบเครื่องหมายการค้าและ
น้าไปจดทะเบียนเครื่องหมายการค้ากับกรมทรัพย์สินทางปัญญา โดยสามารถดาวน์
โหลดแบบฟอร์มเอกสารได้ทาง https://www.ipthailand.go.th และยื่นเอกสาร
พร้อมช้าระค่าธรรมเนียมได้ที่ส้านักงานพาณิชย์จังหวัด หรือกรมทรัพย์สินทางปัญญา 
ผู้ผลิตสามารถใช้เครื่องหมายการค้านี้แสดงบนบรรจุภัณฑ์ เช่น กล่อง ถุงกระดาษ 
ฉลาก ป้าย ห้อย (Tag) ป้าย (Label) พร้อมมีข้อความจ้าเป็นระบุไว้ด้วย เช่น ขนาด
สินค้า น้้าหนัก สถานที่ผลิต การติดต่อ ค้าแนะน้าในการใช้สินค้า เป็นต้น ซึ่งในการ
เลือกใช้บรรจุภัณฑ์มีข้อควรพิจารณาในเร่ืองขนาดและน้้าหนักของสินค้า ความแข็งแรง
ทนทานของบรรจุภัณฑ์ การหีบห่อและการขนส่ง ความสวยงามและสะท้อนอัตลักษณ์ 
ของแบรนด์ ต้นทุนของบรรจุภัณฑ์ และความพึงพอใจของลูกค้า เป็นต้น  
 
 
 
 
   
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 19 บรรจุภัณฑ์ที่มเีครื่องหมายการค้าของกลุ่มผู้ผลิต 
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8. การเลือกใช้สี 
 
จากงานวิจัยข้างต้น สามารถสรุปข้อมูลผู้บริโภคชาวไทยที่ซื้อผ้าไหมได้

ดังนี้ ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุระหว่าง 26-50 ปี อาชีพข้าราชการ พนักงานรัฐ  
มีรายได้ต่่ากว่า 30 ,000 บาทต่อเดือน สามารถซื้อผ้าไหมในราคา 1 ,000-
2,000 บาทต่อผืน ซึ่งส่วนใหญ่นิยมซื้อผลิตภัณฑ์แปรรูป เช่น ชุดเสื้อผ้า กระเป๋า 
ผ้าพันคอ ผ้าสไบ (ผ้าคลุมไหล่) รองลงมาคือผ้าไหมมัดหมี่เป็นผืนที่มีลวดลายเป็น
เอกลักษณ์ ทันสมัย กลุ่มเฉดสีที่นิยม ได้แก่ กลุ่มสีอ่อน เช่น ฟ้า เหลือง ชมพู 
เขียว  หรือการสีย้อมธรรมชาติ และกลุ่มโทนสีน ้าเงิน (สีวรรณะเย็น) และโทน
สีแดง (สีวรรณะร้อน) ซึ่งในประเทศไทยเทรนด์สีของโลกอาจมีผลไม่มากนัก ต่อ
ผลิตภัณฑ์ไหมทอมือ แต่การเลือกใช้สีของผ้าไหมทอมือของกลุ่มลูกค้าชาวไทยใน
วาระงานพิธีที่เกี่ยวเนื่องกับสถาบันอาจมีอิทธิพลสูงกว่า เช่น สีเหลือง สีม่วง สีฟ้า 
เป็นต้น อย่างไรก็ดี ส่าหรับกลุ่มผู้ผลิตที่มีเป้าหมายขยายตลาดไปยังลูกค้าชาว
ต่างประเทศจ่าเป็นต้องศึกษาเรื่องเทรนด์สีโลกประกอบการวางแผนการผลิต ซึ่ง
ส่านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์กรมหาชน) (2565) เผยแพร่ข้อมูล  
เทรนด์สีปี 2023 โดยแนะน่า 7 กลุ่มสีที่คาดว่าจะได้รับความนิยมในปี พ.ศ. 2566 
ได้แก่ 

1. สีเหลืองอ่อน Elfin Yellow 11-0620 tcx เรียบง่าย สบายตา ให้
คุณค่าต่อการรักษ์โลก อ่อนโยน รีไซเคิลใหม่ สร้างสิ่งใหม่ ปลอบประโลม  

2. สีส้มแอปริคอต Golden Apricot 14-1041 tcx หวนคืนสู่อดีตเมื่อ
เยาว์วัย อบอุ่น สนุกสนาน อิสระ และการมองโลกในแง่บวก  

3.  สี เขียวมะนาว  Lime Green 14-0452 tcx สดใส ซาบซ่า ท้า
ค่านิยม เชื่อมโยงระหว่างสิ่งแวดล้อมและสุนทรียภาพบนโลกดิจิทัล มีชีวิตชีวา  

4. สีเขียวอมฟ้า Deep Lake 18-4834 tcx แสดงพลังการยืนหยัด 
ขับเคลื่อนความเปลี่ยนแปลงทั้งสิ่งแวดล้อม สิทธิมนุษยชน หรือความเท่าเทียม 
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ทางเพศ ยังสื่อความรู้สึกถึงความหวัง การฟ้ืนฟู และการปลอบประโลม  
5. สีแดงก่้า Scarlet Sage 19-1559 tcx เติมพลัง สร้างความหลงใหล  
6. สีม่วงเข้ม Phlox 19-2820 tcx ด่าดิ่งสู่โลกดิจิทัลให้ลึกกว่าที่เคย 

เชื่อมโยงกับเมตาเวิร์ส โลกเสมือนท่ีถูกสร้างจากความเหนือจริงแบบ 100%  
7. สีด้าเทา Moonless Night 19-4203 tcx ลึกลับ เย้ายวน หรูหรา 

ให้ความรู้สึกชัดเจน ตรงไปตรงมา สื่อสารถึงพลัง ชี้ชัดถึงจุดยืน ยืนยันวิสัยทัศน์   
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 20 เทรนด์สีปี 2023 

ที่มา : ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกจิสร้างสรรค์ (องค์กรมหาชน) (2565) 
 
กรมส่งเสริมวัฒนธรรม (2564) มีการผลักดันผ้าไทยเป็นผ้าเทรนด์

ควบคู่ไปกับปฏิทินแฟชั่นของโลก เพ่ือให้เกิดการสร้างสรรค์จากนักออกแบบต่อ
ยอดสินค้าท้องถิ่นให้เป็นสินค้าเศรษฐกิจชิ้นส่าคัญของตลาดโลก ทั้งในแง่ของ
อาภรณ์ (Fashion) และวัฒนธรรมสร้างสรรค์ (Creative Culture) ให้เกิดการ
เข้าถึงได้ง่าย ใช้ได้จริง รวมถึงใช้ผ้าไทยในชีวิตประจ่าวัน ซึ่งที่ผ่านมาผ้าไทยและ
นักออกแบบไทยได้สร้างความประทับใจเป็นที่ประจักษ์ในหลายเวทีระดับโลกมา
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อย่างต่อเนื่องแล้ว น่ามาซึ่งการสร้างงาน สร้างอาชีพ สร้างรายได้ให้ชุมชนท้องถิ่น 
พร้อมทั้งช่วยขับเคลื่อนเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ  จึงเกิดการสร้างสรรค์ 
THAI TEXTILES TREND BOOK SPRING/SUMMER 2022 คือคู่มือรวบรวม
ข้อมูลของผ้าไทยและความพิเศษในการเทียบสี เทรนด์แฟชั่นโลกเข้ากับสีไทยโทน 
อันเป็นเอกลักษณ์จากภูมิปัญญาไทยที่ไม่มีใครลอกเลียนแบบได้  ด้วยการ
สนับสนุนให้เกิดการท่าสีผ้าจากสีย้อมธรรมชาติทั้ง 6 เฉดสี ตามสีของแฟชั่นซีซั่น
สปริง/ซัมเมอร์ ป ี2022 เป็นไทยโทนแนวโน้มสี ฤดูใบไม้ผลิ/ฤดูร้อน 2565 

1. ไทยโทนสีดอกบวบ แถบสี เหลือง  (The Value of Dusit Lagacy) 
น่าเสนอถึงความรุ่งเรืองในยุค 1920 เหมาะกับกลุ่มผู้น่าแฟชั่นที่ชอบเข้าสังคม 

2. ไทยโทนสีดินแดงเทศ แถบสีแดง (Holistic Elegance) สื่อถึงความ
คลาสสิกร่วมสมัย เหมาะกับกลุ่มผู้ให้คุณค่ากับความงามแบบองค์รวม  

3. ไทยโทนสีหงสบาท แถบสีชมพูหรือสีย้อมธรรมชาติ (Social Creation) 
ตอบโจทย์ความเป็นธรรมชาติ สะท้อนภูมิปัญญาท้องถิ่นและการเป็นผู้ให้ 

4. ไทยโทนสีโศก แถบสีเขียว (Nostalgic Dream) เล่าถึงความฝัน ความ
ไร้เดียงสา และความแฟนตาซีของกลุ่มผู้มีความฝัน  

5. ไทยโทนสีหมึกจีน แถบสีด่า (New Wave Ego) ส่าหรับนักปกครองที่
เปรียบเสมือนศูนย์กลางของจักรวาลการบริหาร และกฎระเบียบ 

6. ไทยโทนสีเงิน แถบสีเทา (Change for Redemption) สัญลักษณ์ของ
การน่าเสนอทางเลือกใหม่ให้กับสังคม เพ่ือบ่งบอกถึงความต้องการเปลี่ยนแปลง
และแก้ไข  

ทั้งนี้ ความชื่นชอบสีสันเป็นรสนิยมส่วนบุคคลที่มีความหลากหลาย อาจ
เปลี่ยนแปลงตามกระแสนิยม ในการก่าหนดเทรนด์สีของโลกตามปฏิทินแฟชั่น
ของโลก หรือไทยโทนจึงต้องมีการก่าหนดหลายกลุ่มสี  และในแต่ละกลุ่มสี
ประกอบด้วยหลายสีเพ่ือรองรับความหลากหลายรสนิยมของผู้บริโภค   กล่าวได้
ว่าสีสันของผ้ามีผลต่อการยอมรับผลิตภัณฑ์เมื่อแรกเห็นเนื่องจาก ในข้อมูล
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ทั้งหลายที่เรารับรู้ได้จากการมองเห็นนั้น สิ่งที่ถูกส่งไปที่สมองเป็นอันดับแรกคือสี  
(นะกะซะวะ , อะสึชิ. 2555 : 42) ผู้ผลิตจึงจ่าเป็นต้องผลิตสินค้าที่มีสีสัน
หลากหลาย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ภาพท่ี 21 ไทยโทนแนวโน้มสี ฤดูใบไม้ผลิ/ฤดูร้อน 2565 

ที่มา : กรมส่งเสริมวัฒนธรรม (2564) 
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ค่าใช้จ่ายทางตรง 
= ค่าวัสดุ+ค่าแรงงาน 

ค่าใช้จ่ายทางอ้อม 
= ก่าไร ค่าบริหารจัดการ

กลุ่ม ค่าขนส่ง ค่าเช่า
สถานที ่ค่าเช่าท่ีพัก ภาษี 

ราคา

สินค้า 

9. การค้านวณต้นทุน 
 
ในการผลิตผา้คลุมไหล่ไหม ขนาดกว้าง 0.65 เมตร ยาว 2 เมตร (ไม่รวมชาย

ครุย) ทอขัด 2 ตะกอ จ่านวน 9 ผืน ใช้คา่วัสดุเปน็เงิน 4,914 บาท และค่าแรงงานเปน็
เงิน 4,165 บาท รวมค่าวัสดุและค่าแรงงานผลิตผา้คลุมไหล ่ 9 ผืนเป็นเงิน 9,079 
บาท เฉลี่ยผืนละ 1,008 บาท ซึ่งยังไม่รวมถึงคา่ใช้จา่ยทางอ้อม เช่น ก่าไร ค่าบริหาร
จัดการกลุ่ม ค่าขนสง่ ค่าเชา่ที่พักกรณีไปจ่าหนา่ยตา่งจังหวดั ค่าเช่าสถานที่จ่าหนา่ย 
ภาษี เป็นตน้  รายละเอียดดังตารางที่ 2  

ส่วนการผลิตผา้คลุมไหลไ่หม ขนาดกว้าง 0.65 เมตร ยาว 2 เมตร (ไม่รวมชาย
ครุย) ทอยกดอกลายลูกแก้ว จ่านวน 15 ผืน ใช้ค่าวสัดุเป็นเงิน 9,902 บาท และ
ค่าแรงงานเป็นเงิน 8,475 บาท รวมค่าวัสดุและค่าแรงงานผลติผ้าคลุมไหล่ 15 ผืนเป็น
เงิน 18,377 บาท เฉลี่ยผืนละ 1,225 บาท ซึ่งยงัไมร่วมถึงค่าใช้จ่ายทางอ้อม 
รายละเอียดดังตารางที่ 3 

หากมีการใช้สีธรรมชาติจากวัสดุที่หาได้ในชุมชนทดแทนการใช้สีเคมี เช่น ใบ
ยางพารา เปลือกตะกู แก่นขนุน ใบหูกวาง ใบแก้ว ใบเพกา ใบมะม่วงป่า ฯลฯ ย่อมลด
ค่าใช้จ่ายในจัดซื้อวัสดุสีเคมี ผืนละประมาณ 25 บาท (ใช้ 4 กล่อง ราคากล่องละ 62 
บาทต่อการผลิตผ้า 10 ผืน เป็นเงิน 248 บาท) แต่หากผู้ผลิตเลือกใช้วัสดุธรรมชาติที่
ให้สีที่ไม่มีในชุมชน จ่าเป็นต้องจัดซื้อจากภายนอกจะเพิ่มต้นทุนการผลิตขึ้น   จึงควร
เลือกใช้วัสดุให้สีที่มีอยู่ตามธรรมชาติในชุมชน  

 

             +                     =  
 
 
 

 
ภาพที่ 22   หลักการตั้งราคาสนิค้า 
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ตารางที่ 2  ค่าวัสดุและคา่แรงงานผลิตผ้าคลุมไหล่ไหม  (กลุ่มทอผ้า ม.3 ต.สายตะกู) 
              (ขนาดกว้าง 0.65 เมตร ยาว 2 เมตร ไม่รวมชายครุย จ านวน 9 ผนื ทอแบบ 2 ตะกอ)  
                 

ค่าวัสดุ ราคา
(บาท) 

ค่าแรงงาน ราคา
(บาท) 

เส้นไหมโรงงาน เบอร์ 4 DK ยังไม่ฟอก              
ใช้ท่าเส้นด้ายยืน 1 กโิลกรัม  
ราคากิโลกรัมละ 2,250 บาท   

2,250 ค่าฟอกไหม 70 บาท  70 

เส้นไหมพื้นบ้าน (สาวเลย) ฟอกและตี
เกลียวแลว้ ใช้ท่าเส้นพุ่ง 1.8 กิโลกรัม 
ราคากิโลกรัมละ 2,000 บาท 

1,600 ค่าค้นเส้นด้ายยืน 100 

สารฟอก (ใช ้5 ซอง ๆ ละ 5 บาทต่อไหม
น้่าหนัก 1 กโิลกรัม) 

25 ค่ากวักไหมเส้นด้ายพุ่ง  100 

สบู่ซัลไลท์ (ใช้ 1 ก้อน ๆ ละ 12 บาทต่อ
ไหมน้่าหนัก 1 กโิลกรัม) 

12 ค่าสืบหูกใส่ฟืมเบอร์ 24 คิด 20 
เมตร(1 เครือ)  150 บาท 

150 

สีธรรมชาติ (หาจากชุมชน)     
ค่าแก๊สหุงต้ม 

 
135 

ค่ากวักไหมเส้นด้ายยืน  100 

เชือกฟ่างพลาสติกสา่หรับมัดหมี ่ม้วนละ 
15 บาท ใช้ 2 มว้น 

30 ค่าโยกหมี่ ผืนละ 20 บาท 180 

น้่ามันมะกอก 1 ขวด 12 ค่ามัดหมี่ ผืนละ 150 บาท 1,350 
บรรจุภัณฑ์  กลอ่งมีหูหิ้ว ใบละ 50 บาท 450 ค่าย้อมสี ผืนละ 10 บาท 120 
ค่าน้่าค่าไฟฟ้า 100 ค่าแก้หมี่ ผืนละ 20 บาท 90 

ค่าทอผ้าด้วยกี่ทอมอื แบบสองตะกอ 
ผืนละ 200 บาท 

1,800 

ค่าควั่นชายครุย ผืนละ 10 บาท 90 
ค่ารีดผ้า ผืนละ 5 บาท 45 

รวมค่าวัสดุ 4,914 รวมค่าแรงงาน 4,165 
รวมค่าวัสดุและค่าแรงงานผลิตผ้าคลุมไหล่ (9 ผืน) เป็นเงิน 9,079 
ต้นทุนค่าใช้จ่ายทางตรง ราคาผืนละ 1,008 

 
หมายเหต ุ   ราคาอาจเปลีย่นแปลงได้จากราคาเส้นไหมที่มีจ าหน่ายในทอ้งตลาด 
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ตารางที่ 3  ค่าวัสดุและคา่แรงงานผลิตผ้าคลุมไหล่ไหม  (กลุ่มทอผ้า ม.10, ม.12, ม.13 ต.สายตะกู) 
      (ขนาดกว้าง 0.65 เมตร ยาว 2 เมตร ไม่รวมชายครุย จ านวน 15 ผืน ทอยกดอกลายลูกแก้ว 5 ตะกอ) 
                 

ค่าวัสดุ ราคา
(บาท) 

ค่าแรงงาน ราคา
(บาท) 

เส้นไหมโรงงาน เบอร์ 4 DK ยังไม่ฟอก              
ใช้ท่าเส้นด้ายยืน 2 กโิลกรัม  
ราคากิโลกรัมละ 2,250 บาท   

4,500 ค่าฟอกไหม 70 บาท  70 

เส้นไหมพื้นบ้าน (สาวเลย) ฟอกและตี
เกลียวแลว้ ใช้ท่าเส้นพุ่ง 2.2 กิโลกรัม  
ราคากิโลกรัมละ 2,000 บาท 

4,400 ค่าค้นเส้นด้ายยืน 
ค่ากวักไหมเส้นด้ายยืน 

150 

สารฟอก (ใช ้6 ซอง ๆ ละ 5 บาทต่อไหม
น้่าหนัก 1 กโิลกรัม) 

30 ค่ากวักไหมเส้นด้ายพุ่ง  
ค่าโยกหมี ่
ค่ามัดหมี่ 
ค่าแก้หมี ่

3,000 

สบู่ซัลไลท์ (ใช้ 1 ก้อน ๆ ละ 12 บาทต่อ
ไหมน้่าหนัก 1 กโิลกรัม) 

12 ค่าสืบหูกใส่ฟืมเบอร์ 24 คิด 1 
เครือ ๆ ละ  250 บาท 

250 

สีธรรมชาติ (พืชพันธุ์หาได้จากชุมชน)     
ค่าแก๊สหุงต้ม 

 
135 

ค่าย้อมสีธรรมชาต ิ 1,000 

เชือกฟ่างพลาสติกสา่หรับมัดหมี ่ม้วนละ 
15 บาท ใช้ 3.5 มว้น 

50 ค่าทอผ้าด้วยกี่ทอมอื แบบยกดอก
ลายลูกแก้ว 5 ตะกอ ผืนละ 250 
บาท 

3,750 

น้่ายาปรับผา้นุ่ม ใช้ 2 ถุง ๆ ละ 18 บาท 0 ค่าควั่นชายครุย ผืนละ 10 บาท 150 
บรรจุภัณฑ์  กลอ่งมีหูหิ้ว 15 กล่อง ใบละ 
50 บาท 

750 ค่ารีดผ้า ผืนละ 7 บาท 105 

ค่าน้่าค่าไฟฟ้า 100   

รวมค่าวัสดุ 9,902 รวมค่าแรงงาน 8,475 
รวมค่าวัสดุและค่าแรงงานผลิตผ้าคลุมไหล่ (15 ผืน) เป็นเงิน 18,337 
ต้นทุนค่าใช้จ่ายทางตรง ราคาผืนละ 1,225 

 
หมายเหต ุ   ราคาอาจเปลีย่นแปลงได้จากราคาเส้นไหมที่มีจ าหน่ายในทอ้งตลาด 
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10. การแปรรูปผลิตภัณฑ์ 
 ในการน่าลายผ้าที่ได้แรงบันดาลใจจากงานเครื่องแขวนไทยดอกไม้สดไปสู่การ
แปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ โดยอาศัยการพัฒนาทักษะภายในกลุ่มหรือการสร้างเครือข่าย
ผู้ผลิตผ้าผืนกับกลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์ ได้แก ่

1. ผ้าคลุมไหล่ ขนาดกว้าง 0.65 เมตร ยาว 2.00 เมตร (ไม่รวมชายครุย) 
เป็นไปตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน เลขที่ มผช. 246/2557 ประเภทผ้าคลุมไหล่ 
(Shawls) ก่าหนดขนาดกว้าง มากกว่า 0.45 เมตร ยาวไม่น้อยกว่า 1.70 เมตร (ไม่
รวมชายครุย) ซึ่งกลุ่มสามารถใช้ทักษะที่มีผลิตได้เอง โดยเพิ่มเคร่ืองมือในการผลิต 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 23   ผ้าคลุมไหล่ไหมลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด 
 

2. ผ้าพันคอไหม ขนาดกว้าง 0.45 เมตร ยาว 2.00 เมตร (ไม่รวมชาย
ครุย) เป็นไปตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน เลขที่  มผช.  247/2557 ประเภท
ผ้าพันคอ (Scarves) ก่าหนดขนาดกว้าง 0.15-0.45 เมตร ยาวไม่น้อยกว่า  1.70 
เมตร (ไม่รวมชายครุย) ซึ่งกลุ่มสามารถใช้ทักษะที่มีผลิตได้เอง โดยเพิ่มเครื่องมือในการ
ผลิต 
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ภาพท่ี 24   ตัวอย่างผ้าพันคอไหมย้อมสีธรรมชาต ิ
 

 3. ชุดเสื อกระโปรงสตรี กรณีน่าผ้าคลุมไหล่ ขนาดกว้าง 0.65 เมตร 
ยาว 2.00 เมตร จ่านวน 1 ผืน ไปตัดเย็บแปรรูปสามารถตัดเย็บเป็นชุดเสื้อ
กระโปรงสตรีสั้น แบบแขนกุด ขนาด Size M จ่านวน 1 ชุด  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 25  ตัวอย่างชุดเสื้อกระโปรงสตรีตัดเย็บจากผ้าคลุมไหล่  
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 4. กระเป๋าสตางค์ กรณีน่าผ้าคลุมไหล่ ขนาดกว้าง 0.65 เมตร ยาว 
2.00 เมตร จ่านวน 1 ผืน ไปตัดเย็บแปรรูปเป็นกระเป๋าสตางค์ ขนาด 10x20x5 
เซนติเมตร  สามารถตัดเย็บได้จ่านวน 12 ใบ ใช้ผ้าไหมกรุกระดาษแข็งเพ่ือเพ่ิม
ความแข็งแรงให้กับกระเป๋า ด้านในใช้ผ้าใยสังเคราะห์ และควรท่าการตกแต่ง
ส่าเร็จให้ผ้าไหมมีคุณสมบัติสะท้อนน้่าด้วยสารเคมีนาโนเทคโนโลยี 

 
 
 

 
 

 
 

 
ภาพท่ี 26  ตัวอย่างกระเป๋าถือที่ตัดเย็บจากผา้คลุมไหล่  

 
 5. เสื อผ้าคลุม  กรณีน่าผ้าคลุมไหล่ ขนาดกว้าง 0.65 เมตร ยาว 2.00 
เมตร จ่านวน 1 ผืน ไปตัดเย็บแปรรูปเป็นเสื้อผ้าคลุม ได้จ่านวน 1 ชุด   
 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 27  ตัวอย่างเสื้อผา้คลมุ 
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11. ผลงานของกลุ่มผู้ผลิตจากโครงการ 
 
โครงการการเพิ่มมูลค่าผา้มัดหมี่ทอมือของกลุ่มทอผ้าต่าบลสายตะกู อ่าเภอ

บ้านกรวด จงัหวัดบุรีรัมย์ ชายแดนไทยกัมพชูาเพื่อพึ่งพาตนเองคร้ังนี้ มีกลุ่มเป้าหมาย
และกลุ่มขยายผล รวมจ่านวน 4 กลุ่มมีรายชื่อ ดังตารางที่ 4 และไดผ้ลงาน ดงันี้ 
 
ตารางที่ 4 รายชื่อกลุ่มผู้ผลิตที่ร่วมในโครงการ 

 
กลุ่มเป้าหมาย กลุ่มขยายผล 

1. กลุ่มผา้ไหมพื้นเมืองลายประยุกต์
ต่าบลลายตะกู หมู่ 3 ต่าบลสายตะกู 
อ่าเภอบ้านกรวด จังหวัดบุรีรัมย์ 

1. กลุ่มทอผ้าไหม ม.10 และ ม.13 

2. กลุ่มทอผ้าไหม ม.2 และ ม.8 

 
  
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 28   ผลงานของกลุ่มผา้ไหมพืน้เมอืงลายประยุกตต์ าบลลายตะกู หมู ่3 
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ภาพที่ 29   ผลงานของกลุ่มทอผ้าไหม ม.2, ม.8 ม.10 และ ม.13 
 
12. สรุปและข้อเสนอแนะ 

 
ผลลัพธ์ 

1.กลุ่มผู้ผลิตกลุ่มเป้าหมายได้รับความรู้ ความเข้าใจ สามารถน่าความรู้ที่
ได้จากการอบรมน่าไปสู่การปฏิบัติท่าให้เกิดผลผลิตเป็นผลงานที่เป็นรูปธรรม โดย 
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มีค ำสั่งซื้อล่วงหน้ำเมื่อลูกค้ำไปพบขณะผลิต จึงมีกำรผลิตซ้ ำเพ่ือจ ำหน่ำยเป็น
สินค้ำของกลุ่ม และมีกำรทดลองย้อมสีธรรมชำติจำกพืชพันธุ์ในท้องถิ่น เช่น ใบ
ยำงพำรำ เปลือกตะกู ใบแก้ว ใบหูกวำง ฯลฯ โดยใชส้ำรชว่ยติด (Mordant) เช่น 
สำรส้ม น้ ำส้มสำยชู โคลน สนิมเหล็ก และสำมำรถถ่ำยทอดควำมรู้สู่สมำชิกคนอ่ืน
ภำยในกลุ่มและกลุ่มอ่ืนที่มำศึกษำดูงำนได้ 

2. กลุ่มผู้ผลิตกลุ่มขยำยผลได้รับควำมรู้ ควำมเข้ำใจ สำมำรถน ำควำมรู้ที่
ได้จำกกำรถ่ำยทอดขยำยผลน ำไปสู่กำรปฏิบัติ ท ำให้เกิดผลผลิตเป็นผลงำนที่เป็น
รูปธรรม และมีกำรถ่ำยทอดควำมรู้สู่สมำชิกคนอื่นภำยในกลุ่ม 

3. สื่อในสังคมออนไลน์ จ ำนวน 1 เพจ ในชื่อ Buri Craft  เข้ำถึงจำก
https: / / www. facebook. com/ 2019BURIRAM  ร ว ม ถึ ง เ พ จ ข อ ง ก ลุ่ ม 
https: / / www. facebook. com/ Sitagaoผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ ต ำ บ ล ส ำ ย ต ะ กู -
107052501526021เพ่ือใช้เป็นเครื่องมือในกำรสื่อสำรประชำสัมพันธ์และ
เผยแพร่ควำมรู้ กิจกรรมและจ ำหน่วยผลิตภัณฑ์ของโครงกำรนี้สู่สำธำรณะ   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 30 การเผยแพร่กิจกรรมและผลผลิตของโครงการผา่นสื่อออนไลน์ 
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ผลกระทบ 
1. ผลกระทบเชิงวิชาการ  กำรประชำสัมพันธ์องค์ควำมรู้คู่มือในกำร

อบรมและกิจกรรมของโครงกำรผ่ำนสื่อออนไลน์ ท ำให้ชุมชนเกิดควำมภำคภูมิใจ 
และส่งผลต่อภำพลักษณ์ของกลุ่ม รวมถึงเป็นกำรประชำสัมพันธ์ผลของโครงกำรที่
ได้รับกำรสนับสนุนจำกส ำนักงำนกำรวิจัยแห่งชำติ (วช.)  โดยส ำนักงำนพัฒนำ
ชุมชนจังหวัดบุรีรัมย์ได้รับมอบเอกสำรคู่มือกำรเพ่ิมมูลค่ำผ้ำมัดหมี่ทอมือของกลุ่ม
ทอผ้ำต ำบลสำยตะกู ชำยแดนไทยกัมพูชำเพ่ือพ่ึงพำตนเอง  จ ำนวน 100 เล่ม 
เพ่ือใช้ในกำรเผยแพร่ขยำยผลควำมรู้สู่กลุ่มผู้ผลิตกลุ่มอ่ืน ๆ ในจังหวัดบุรีรัมย์
ต่อไป 

2. ผลกระทบด้านสังคม กิจกรรมของโครงกำรมีส่วนส ำคัญยิ่งต่อกำร   
สืบสำน รักษำ และต่อยอดภูมิปัญญำของบรรพบุรุษที่ถ่ำยทอด สะสมมำเป็นมรดก
ทำงวัฒนธรรมของไทยคืองำนหัตถกรรมท้องถิ่นประเภทผ้ำมัดหมี่ทอมือ ซึ่งใน 
กิจกรรมของโครงกำรเป็นกำรสืบสำน ท ำให้ช่ำงฝีมือสำมำรถด ำรงรักษำภูมิปัญญำ
กำรผลิตผ้ำไหมมัดหมี่ในชุมชนไว้โดยสร้ำงโอกำสให้เกิดกำรแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วม 
กันระหว่ำงกลุ่มผู้ผลิตให้สำมำรถวิเครำะห์ปัญหำกำรผลิต และเรียนรู้แนวทำงกำร
แก้ปัญหำร่วมกันส่งผลต่อกำรยกระดับคุณภำพมำตรฐำนของผลิตภัณฑ์ ต่อยอด
เพ่ิมมูลค่ำด้วยกำรทดลองกำรย้อมสีธรรมชำติจำกพืชพันธุ์ในท้องถิ่น กำรแปรรูป
ผลิตภัณฑ์จำกผ้ำคลุมไหล่ นอกเหนือจำกกำรทอเป็นผ้ำพื้น เพ่ือสร้ำงควำม
หลำกหลำยให้กับสินค้ำอันส่งผลต่อกำรตัดสินใจซื้อของลูกค้ำต่อไป   

3. ผลกระทบทางเศรษฐกิจ ผ้ำไหมมัดหมี่ซึ่งเป็นผลิตผลจำกโครงกำร
เป็นเสมือนแบบฝึกหัดให้ช่ำงฝีมือได้ทดลอง เรียนรู้ด้ำนกำรออกแบบและผลิตจริง
ผลผลิตเป็นสินค้ำที่มีควำมหลำกหลำยด้ำนสีสัน จำกเดิมที่คุ้นชินกับกำรย้อมสีเคมี 
เป็นกำรย้อมด้วยสีธรรมชำติด้วยพืชพันธุ์ท้องถิ่น หรือ วัสดุเหลือทิ้งทำงกำรเกษตร 
ตำมแนวทำงกำรพัฒนำเศรษฐกิจด้วย BCG Model น ำควำมหลำกหลำยทำง
ชีวภำพ วัสดุเหลือทิ้งทำงกำรเกษตรมำใช้ประโยชน์ ลดกำรใช้สำรเคมีเป็นสินค้ำ
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ทำงวัฒนธรรมเชิงสร้ำงสรรค์ รองรับนักท่องเที่ยวที่เริ่มเข้ำมำเที่ยวชม หรือศึกษำดู
งำนในชุมชน หลังสภำวะกำรแพร่ระบำดของโรคโควิด-19 หรือกำรเผยแพร่ภำพ
ผลิตภัณฑ์ทำงสื่อออนไลน์ และกำรทดสอบกำรยอมรับเมื่อแรกเห็นในงำนออก
ร้ำนซ่ึงเป็นกำรทดสอบตลำด ปรำกฏว่ำมีผู้สนใจจ ำนวนมำก จึงเกิดผลกระทบต่อ
กำรขับเคลื่อนเศรษฐกิจในระดับฐำนรำก ระดับครัวเรือนและระดับชุมชนของ
ผู้ผลิต ส่งผลดีต่อระดับจังหวัดและประเทศต่อไป 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 31 เวทีชี้แจงโครงการ และอบรมเชิงปฏบิัติการออกแบบลายมัดหมี่ 
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ภาพที่ 32 การอบรมเชิงปฏิบัตกิารแก่กลุ่มเป้าหมายและกลุ่มขยายผล 
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ภาพที่ 33  การติดตามการผลติผ้าไหมมัดหมี่ของกลุ่มเป้าหมายและกลุ่มขยายผล 
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ภาพที่ 34  การอบรมเชิงปฏิบตัิการส่งเสริมการตลาด 
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กิจกรรมทดสอบตลาด  วันท่ี 26-27 สิงหำคม พ.ศ. 2565  โครงกำรส่งเสรมิ

ช่องทำงกำรตลำดผลิตภัณฑ์กลุ่มอำชีพสมำชิกกองทุนพัฒนำบทบำทสตรี ณ อ ำเภอนำงรอง 
จังหวัดบุรีรมัย์ (ภำพซ้ำย) 

กิจกรรมส่งเสริมการตลาด วันท่ี 15-18 กันยำยน พ.ศ. 2565 ณ มหำวิทยำลัย
รำชภัฏบรุีรัมย์ (ภำพขวำ) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
กิจกรรมการตลาดด้วยพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ วำงสินคำ้ใน Shopee และ

กำรใช้สื่อสังคมออนไลน์ เช่น Facebook, LINE, TikTok 
 

ภาพที่ 35  การทดสอบตลาดและส่งเสริมการตลาด 
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กิจกรรมสรุปบทเรียน  พัฒนำกำรจังหวัดบรุีรัมย์ พัฒนำกรต ำบลสำยตะก ู
ประธำนสภำวัฒนธรรมอ ำเภอบ้ำนกรวด กรรมกำรสภำฯ นำยก อบต.สำยตะกู และคณะ
ผู้บริหำร ก ำนันต ำบลสำยตะกู กลุ่มเป้ำหมำยและกลุ่มขยำยผลให้เกียรติร่วมเวทีสรุปบทเรยีน 
และส่งมอบโครงกำรต่อยังหน่วยงำนหลักในพ้ืนท่ีเพื่อควำมยั่งยืน ในวันท่ี 23 กันยำยน พ.ศ. 
2565 ณ องค์กำรบรหิำรส่วนต ำบลสำยตะกู อ ำเภอบ้ำนกรวด จังหวัดบุรีรมัย์ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 36  การสรุปบทเรียนโครงการ 
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ประวัติผู้เขียน 

 

รองศาสตราจารย์สมบัติ  ประจญศานต์ 

 เกิดที่จังหวัดนครราชสีมา  ส าเร็จการศึกษาได้รับปริญญา       
ครุศาสตร์อุตสาหกรรมบณัฑิต (สถาปัตยกรรมเกียรตินิยมอันดับ 1)     และปริญญาครุศาสตร์
อุตสาหกรรมมหาบัณฑิต  (สถาปัตยกรรม)  จากสถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหาร
ลาดกระบัง      รับราชการเป็นอาจารย์ผู้สอนประจ าสาขาวิชาเทคโนโลยีสถาปัตยกรรม คณะ
เทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์  มีผลงานทางวิชาการกว่า 50 เรื่อง ทั้ง
งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับสถาปัตยกรรมพื้นถิ่น การจัดการสถาปัตยกรรมเพื่อการท่องเที่ยว การ
จัดการเรียนการสอนแบบบูรณาการ การพัฒนาชุมชน ภูมิปัญญาท้องถิ่น รวมถึงการออกแบบ
และพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยเฉพาะผ้าทอมือ  
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